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f lagrama - UsOs da identidade visual da empresa

ORIENTACXO INI

Composig¢&o de um

de Marca, cujo conteudo principal e pro-

gramagao visual, terad obaetlvo 0 comportamento mals adegqua-

do & identifica¢fio das Quimbrasil / Serrana, e as viabi-

lidades de instituicao, 1mp Ga0 € usoOs de suas nova Marca e

LOE,'O B 1p0 °

Considerando-se que a Marca e 0 Log guanao implantados atra

vés de publicidade, elementos promocio fae pronto de vendas, pa

péis, impressos administrativos, cartazes ulos,etc, assumem

a ldentidade visual da empresa, e assim com -se a seus publi

cos, torna-se importante e imprescindivel a ele a0 de um MNa-

nual de Marca que coordene e oriente a implantacgao s da mar-

e

O Manual, em sua programac¢ao especifica, deverd levar em.co

ca e logotipo para sua progamacgao visual

uso de cada elemento em particular e em conjunto, combinagles

siveis e peculiares & cada uma das aCoes de identidade.

Sua programacao deveré ser racional, diddtica e prética, afim de
proporcionar o0 perfeito entendimento do gque se proPSEm, para que
se evite solugOes improvisadas nos resultados finais de institui-

¢ao da imagem empresarial coorporativa.





