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«ll semble que le développe s moyens de diffusion de masse ait occulté l'importance des
sub-cultures ia marginaux. Pourtant on peut affirmer que la communication,
avee I"éel q ellement impossible dans le cadre des technologies de
diffusion telles que radio, nde presse ou cinéma commercial,
Les démarches contemporaines d rent que ce probléme de communication est devenu un
; cieux de franchir le vide social qui entoure les travaux

nt réinventer des media marginaux. On est
nl‘-t banal - le tampon caoutchous, - non plus
rrespondance et les envois postaux qu'ils
révéle Nexistence d'une sub-culture - ses
la société contemporaine. Ce wtatouages
ampons créés par les artisies font
ogations sur la communication, contes-
jgns et _pseudo-enregistrements, authen-
gidvisuelle, activiié artistique ou

postal, prend plusieurs formes. Les textes et 188 de
apparaitre des thémes récurrents: contre-instituti
tation de la société industrielle ou bureavcratigue;
tifications dérisoires, appropriations, affirmations de
ludigue (accumulations de tampons, tampons-moniages
L'analyse de ce phénoméne marginal aigu et de ses thémies
tique de la production artistique. Au-deld des sciences tradi
esthétique, psvchologie, phénoménologie, etc.) la sociologie
comme seule approche pertinente.»

ppacaitre une nouvelle probléma-

[ ®l“art (philosophie,
@ Ja communication apparait
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Initiatenr d'une «pratique socio-pédagogique de Iart» - PTHYGIENE DE L'ARP - Hery@Fischer

est aussi un lhm% 11 enseigne la sociologie de 'art et des mass-media & ¢ de Paris V.
L'art sociolegigue, quil s'efforce dimposer, pose nécessairement le probléme e la g cafion et
des media marginaux qu'il ctudie ici.

“1t seems that the expansion of mass media has hidden the importance of sub-cult d sub-

media, or marginal media. However it may be asserted that at present communication, including
cxchange that this implies, cannot be realised through the techniques of diffusion such as radj
television, the established press and cinema. _
Contemporary artistic approches show that communication has become the principal focus i
research of artists wishing to transeend the social vacuum surrounding avant-garde works. Since
are marginal men, artists must re-create marginal media, 1i is surprising to discover that the
counter-use of a commonplace object —the rubber stamp— by artists rather than by bureaucrates,
their correspondence. is a kind of tribal tom-tom, that reveals the existence of a vivid sub-culiure

with its values and structures, critical of the contemporary society. The postal tattooes is varied,
Designs and texts of rubber stamps created by artists show recurrent themes: counter-imstitutions, the
questionning of communication, the conlestation of industrial or burcavcratic socicty, numberings
and pseudo-registrations, derisive legalizations, appropriations, statements of values, visual poetry,
artistic or playful activity, collections of stamps, stamp-montages),

The analysis of this acute marginal phenomerion and of its themes shows a new field of artistic
research. Bevond the traditionnal science of art (philosophy, aesthetics, psychology, phenomenalogy,
ete.) the sociology of art and communication appears to be the only pertinent approach.™

HERVE FISCHER, the initiator of socio-pedagogic praxis of art —I'HYGIENE DE L’ART— is also
theorist. He teaches sociology of art and mass-media at the University of Paris. The sociological arr
that he proposes necessarily poses the problem of communication and of marginal media which he
ecxamines in this book.
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#Es scheint, dass die Entwickelung der Massenmedien die Wichtigheit der Sub-Kulturen und der
Sub-Medien oder Randmedicn verschweigert hat, Man kann aber behaupten, dass die Kommuni-
kation, mit-dem Umtausch, der dazu gehbrt, in der Gegenwart mit den technologischen
Verbreitungsmitteln sowie Radio, Fernsehen, Zeitschriften ader Kino nicht miglich ist.

Die Vorginge der heutigen Kunst zeigen, dass dieses Problem der Kommunikation ein

Hauptthema geworden ist, welches fiir Kiinstler, die sich bewusst sind. dass in der gegenwiirtigen
sozialen Leere, die die Avant-Garde Kunst umfasst, etwas wie Randmedien erfunden werden miissen.
Als Aussenseiter miissen die Kinstler ihre eigenen Medien aufs neve erfinden. Man ist erstaunt, im
Gegengebrauch eines kleinen banalen Gegenstandes, wie der Gummi-Stempel, nicht mehr bei der
Burokratie, sondern bei den Kiinstlern in iliren Briefen und verschiedenen Postwechseln, cine Art
kilnstleriches, tribales Tam-Tam zu entdecken, das uns die Existenz ciner Sub-Kultur zeigt. Seine
Werte und Strukturen stéllen sich sehr kristisch und sehr aktiv der heutigen Gesellschalt gegeniber.
Diese »Titowierungs nimmt verschiedene Formen. Die Texte und Zeichnungen bringen lautende
Themen zum Ausdruck zuriick, wie: Fragen dber die Kommunikation, Gegeninstitutionen,
Wiederspruch der Industriegesellschaft und der Burokratie, Numerierung, hinischen Beglaubigungen,
visuelle ie, kiinstlerische oder spiclerische Titigkeiten (Stempel-Montage, usw.).

Die Analyse von diesem Randphinomen bringt cine newe Problematik des kiinstlerischen SchalTens
zu Tage. hehen den traditionellen Wissenschaften der Kunst (Philosophie, Esthetik, Psychologie,
Phinomenologie, usw.) scheint die Soziologie der Kunst und der Kommunikation, die einzige
zutreffende Annidherung zu seins, i 3 ! .H -

Anriiger einer »sozio-pedagogischen Praxis der Kunsts - 'THYGIENE DE L'ART - ist HERVE FISCHER
auch cin Theoretiker. Er unterrichtet die Soziologie der Kunst und der Massenmedien an der i
Universitit Paris V. Die soziofogische Kunst, die er sich bemiiht aufzudringen, stellt nitigerweise das
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