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Danz le cacfre d une économie d'avtoresztion oun resteraient
présents les lacteurs de comnétition industriels et ccinzerciaux,
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1le, mais alors, il z'egireit de 1ul édonner des structures to-
alement nouvelics ot do lui faire zubir une véritable révolution
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Mals, dans le cas qu préocoupe dans cette rubrique, il
est bien évident que l¢ ¢ toute 1lberté - dans le cadre d'un
t¥ypa professionnel a ‘r - de change» d'sgence de pu-

Fous pensons gque 1o falt quz .= Epa tiste d= la publieitéd
devienne resprnsablic du pont j1&t€ entrdf INghrpduit et un publie
do:.t réforusr prorolésment 3 \ itc et du métier
de publicitairs, et rerdre naiwrslicue . ité & =a mission
vraniere gul est vna m1ﬁtjaﬁ i & L' ghiormation écono-
migue avac an but Sdvestif évident,

La compétition qui continuersit i régner entre
et qui obliigersit celie-cl & ne plus sz battre
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ation, de l'esthétigque et de 1l'irtelligencn,
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