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layoutman e desenhi

€ntre a importincia da marca e O anin-
C10, podemos assim dizer que o anlincio
“sai do ar” tio logo tenha esgotado os
principios para os quais foram conce-
bidos, 0 mesmo ndo acontecendo com
4 marca, que, como peca publicitaria,
uma vez concebida e divulgada, assu-
meE para si o papel de um prefixo, uma
responsabilidade cada ver maior, 4 me-
dida gradativa de sua divulgacdo, que
val abrangendo o patrocinio do produ-
to ou servigo por ela representado.

Principios de formas, tema, visualiza-
a0, atragio e emblema — éstes fatores
muito poderdo contribujr para a con-
cepgcao de marcas e logotipos, como
pecas publicitirias.

Tomando-se por base as formas pu-
ras geométricas — g quadrado, o cir-
culo, o oval, o retangulo, o lozingulo,
O triangulo etc, — e analizando-se suas
Caracteristicas, podemos concluir que
estas formas simples também sao dota-
das de uma beleza ¢special equilibrada
¢ racional, que muito majs facilmente
poderdo conduzir a um raciocinio exa-
to, claro e de fAcil memorizacao.

A combinacio destas formas geométri-
cas, quando bem entrozadas, conduzem
a percepgio de efeitos de vibracdes to-
nais surpreendentes.
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ornam-se dispensiveis e
lano inferior todos e
riSmos inventivos de
rococos, que enfeitam
Certas marcas publieigir
objetivo concreto.
Os exemplos col
éste artigo sio dotado
cas simples porém de obj
tos, suficientemente funcio
um logotipo ou u’a marca publ]

Como particular exemplo dos e]e®
mentos a que nos referimos tomamos
4 marca ‘“‘FOSBOND’’.

Essa marca & concebida dentro de
um circulo que lhe d4 uma estrutura
visual de continuidade. As duas curvas
centrais completam um vértice inter-
ceptado pela forma horizontal, onde
letras SUPErpostas em negativo produ-
ZCiy uma vibragdo visual tonal.

i\%éio Interessou ao desenhista dar én-
fase a figura dos e]os de uma corrente,
¢ sim explorar o contdrno linear dos
elos, para uma forma concreta de efei-
to visual.

ternos e internos funciona como apélo
para que o olho se prenda sempre ao
centro da marca.

A vibragdo tonal produzida pelo ne-
gativo das letras € o ‘eye catcher” da
marca. Com esta orienta¢io a marca
“FOSBOND” nio nos leva a cogitar
de sua beleza como marca e sim de
sua eficiéncia concreta como peca pu-
blicitaria.
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Que protege os mefqis
ENSYLVANIA SALT
MPANY

- Moarca de um produto

confra corrosivos —
MANUFACTURING CO
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