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MACKSEN'

"por

; que nos 'dé prazer”.

| de compradores de quadros s6 ago-
{180 restrito as camadas de alto po-

vender mais quadros a precos mais
baratos surgiram quando as galerias
de arte se colocaram junto ao co-
mércio regular, e adotaram suas
modernas técnicas de venda. Qua-
dros a prestacao. “Arte é consu-
mo”, jé disse um famoso tedrico da
comumcagao Os marchands-de-fa-
bleaux também sabem disto. |
1
f Um Guignard, que até ha cin- f
'co anos valia NCr$ 1 mil, pode"
chegar hoje, facilmente, a valer dez | 1
lou 15 vézes mais. Portinari fem seu | *

'preco de mercado fixado em nao,
' menos que NCr$ ‘15 mil. Di Caval-!
canti, Djanira, Scliar, todos ainda vi- |
vos, atingem também as dezenas
de milhao.

‘ Comprar quadros é investir. |

Parece ser éste o pensamento de |

‘tipos e niveis. Para aquéles que
‘compram para combinar com a es- |
tamparia do sofd —fenémeno tipico
' de nouveau-richismo — o quadio é
decoracao. Para os, que buscam o

melhor negécio, o 'rendimento se- |

iguro — a qualquer momento a tela
pode transformar-se em passagem
'a Europa — o quadro é investimen-
to. E para os que compram quadros
pelo prazer de té-los em casa, o
'quadro & exercicio de sensibilidade.
As formas pelas quais cada um dé-
|les adquire as obras sao cada vez
Imais diversificadas e democréticas.

| O financiamento, ampliando até ao |

| consumidor de poder aquisitivo mé-

|dio a obra de arte, destréi o mito |

| da elitizacdo da arte.

Do ponto-de-vista do vende-
1dor a abertura do mercado artisti-
{co aumenta seu volume de vendas,
acrescenfando um lucro  adicional

inda, férmammen’rre S
- ria € uma loja como oytra qualquer

Como eles, uma grande fauxa ‘
ra tem acesso a um mercado até en- |

der aquisitivo. Os artificios para se |

grande parte dos compradores, po- |
'rém éles se distribuem em variados |

um negoc1an‘re de qhadros. A gale-

Mas para que a loja seja uma au-
[ téntica galeria e o comerciante de
quadr,os um marchand, é preciso
algo mais do que o capital ineren-
| te a qualquer negécio. E preciso ter
'um Certo senso profissional.

A declaracdo é de conhecido
dono de galeria do Rio, que procura
assim definir o papel do marchand
junto a novas camadas de pUblico
consumidor. Franco Terranova, pro-
| prietério da Petite Galerie, também
|pensa desta forma, e diz que sua |
‘galeria é a grande responsével por
|esta mudanca de mentalidade. »

f

|
? — Quando fundamos a Petite |
Galerle, o mercado artistico do Rio
‘era acanhado, restrito a um peque-
'no grupo. Nosso trabalho inicial 1‘01l
o de incentivar os jovens artistas
\brasileiros com alguma crnahv:dadel
‘e talento. Lancando novos artistas el

|novas tendéncias, o pUblico come- |

!gou a ganhar conisciéncia critica a
'respeito daquilo que iria comprar. |
|ExpUnhamos tudo que acreditiva- |
/mos bom. A partir de uma infra- |
lestrutura econémica construida du—'
‘rante 15 anos, pudemos, hé cinco |
anos, inovar, vendendo arte com fi-
nanciamento. Hoje, todas as gale-
Irias s6 vendem por éste sistema. O
importante é que a galeria saiba
descobrir o artista de qualidade,
|que no futuro possa ter seus pre-‘
cos elevados e valorizados. Mas |
para isfo & preciso um frabalho
constante e didrio de selecao e es.
‘colha.

Terranova cdnhece as razées
de um comprador de quadros. Para
|éle, ainda é a sensibilidade, artistica
|e comercial, a responsavel por uma
'boa compra.

— Comprar quadros é o maior

investimento que existe. Desenvol- |+

ve a sensibilidade e aumenta o ca-
pital. O que acho fundamental &
que o comprador tenha respeito por
sua sensibilidade. O mey papel &

il 0 marchand-de'iableaux él

Os de maior sensibilidade ou tino estio

-

vendendo brilhantes para comprar um

Guignard, um Di Cavalcanti, um Scliar.

Quem nao tem 15 milhoes nao pode ter

um Portinari, mas em compensacao hoje

“ja se tem como adquirir um quadro a pres-

- pode ser a sua viagem a Europa de amanha

tacao. E eis como a sua Djanira de hoje

Bandeiras em Ipanema: um comégo de demacralizacio

s para sua mu-
std vendendo os bri-
: quadros. Ele,
pessoas, com-
preendeu a importancia e o valor
do quadro como bem de raiz. Além
de refinar seu gbsfe sera cultural- |
mem‘e ;mporfam‘e para seus filhos. ,
|
| As leus econom{cas da oferta e |
da procura, da circulacao de capital
fazem parte da linguagem aplicavel
‘as obras de arte em geral e ao mer-
cado de quadros, eém particular. O
‘lucro para o vene edor existe e e
! compensador *

‘ — O lucro € pequeno — con-
\tinua Terranova. Q importante é
!vender muito. Eu diria que nosso |
!lucro ndo ultrapassa 0s 7% do valor

;de venda. O grande lucro é a com-
 pra do quadro por ﬂ}'ﬁ preco baixo,
quando o artista € qﬂase desconhe- |
[cido. E ao fim de 8 tempo, a0

ivendé-lo, seu pre§° & vérias vézes

| superior a0 que padamos. A verda- |

‘de é que um quadf' valoruza mais

rapidamente que a&desvalonzagao

do dinheiro. Num @Iro rapido do |
capital, o lucro na§ é grande Al

longo prazo, no ent azl‘-no € um bom

empate de capifal. =

A FORMA DE-COMPRAR
~ Cézanne vivid 8m baixo nivel
de subsisténcia coM 98 poucos fran-
cos que seus quadrOSrendiam, Um
século depois de SY3morte, O Ra-
paz de Coléte foi 1€/0ado em Paris |
por 46 milhces de fcos antigos. |
'Os poucos francos "Sam muyltipli- |
cados inumeras VeZe3 0 valor que |
uma obra de arte POde atingir ¢
tio surpreendente 4Y8nto jnespe-

rado.

Ernani é leiloe™ Tradicional
em seu ramo, COMPBeRde; tam-
'bém’ a importancia “&pint;ra co- |

rande Leilao a Prazo, on-
resultados nao foram sur-

experiéncia com . arfistas
modernos. A prova de g
tava certo veio quando veng
tudo neste Ultimo leildo. Qu
comprou féz um grande negécio
'quadro vendido hoje valera trés ou |
qua'rro vézes amanha. A valorizagao |
é rapida e quase imediata. Além do |
lucro, enfeita sua casa e o dlnhelro'
| esta em suas maos no momento que |
precisar déle.

Estatisticas americanas dao |
‘conta de que Chicago é a cidade |
que tem o maior indice de colecio-|
\nadores por habitante. Uma sn‘uaJ
.gao Unica, sem dovida. No Brasil, |
Fsem os rigores da estatistica, os cn-‘
ticos de arte sdao otimistas quan?o\
as perspectivas do consumo de arte. |
'Dizem que éste consumo pode ser |
lrepresem‘ado por uma linha ascen-|
‘dente O éxito do leilao, a exposi-
‘gao de bandeiras, em Ipanema, dao
testemunho desta tendéncia.

DO PRODUTOR
AO CONSUMIDOR

Alfredo Souto de Almeida, ho-
mem de televisao, publicitério e
aprendiz de colecionador, conse-
guiu em alguns anos uma vasta pi-
nacoteca. Método para consegui-la:
bom gosto e amizade.

no Brasil ha facilida-
através do

Hoje,
des de comprar arte,
processo de financiamento. O pro-
prio artista, em venda direta, ja usa |
a prestagdo. £ uma pratica que se|
expande, em resposta a um merca-

'do crescente. A medida que o Pafs|

|se desempobrece, verifica-se a ten-
| déncia ao crescimento cultural.

O colecionador médio, como |
no caso de Alfredo, dispensa mui-
\tas vézes o marchand, preferindo]

rca econdmica. Recentemente, !
cdlo & Patite Galerie e 2o Banco !

|rar — e olha que nao é das melho-
|ja fazem parte da vida do casal. E

Ivive um casal.

|comprar diretamente no atelier do\
\prépric artista A constancia desta
'prética fara do artista um amigo, o |
que, evidentemente, influenciars |
na hora da venda. E éste o esquema
de Alfredo.

— Costumo comprar no atelier
|do artista. Do preco marcado hé
|sempre um desconto para o amigo. |
|Por sorte, tenho comprado traba-
{lhos importantes, em condicoes es-
| pecialissimas. E o tipo de aquisicao
que me dé enorme prazer. Mas es-
tou certo de que o grande benefi-
ciario disto fudo serd meu filho.
eixo a éle um pa’mmomo culivral,

| sou grande admirador, te-
menos um exemplar de

pecas. De uma
de Natal compra
{cada um, em 19
|viar todos a amigos
| trés. E ao todo eram 20. Outra vez,
\comprei dez guaches, fambém para
presente, e mandei apenas dois. Ol
' bom comprador é aquéle que com- |
pra o que gosta.

A democratizagao do consumo
de arte é reflexo ainda dos novos
rumos das artes plasticas. Os artis-
tas elaboram as obras pensando na
possibilidade de parcelas grandes
de publico participarem e se inte-
grarem nelas. Pop-art, arte de par-
ticipacao. Novas técnicas de repro-
‘ducdo — serigrafia, silk-screen —
distribuem a uma populacao maior |
a obra, até entao consumida por‘
um s6. Tudo isto contribui para dar |
a arte plastica uma nova imagem |
publica. Ela comeca a existir para |
mais gente. Talvez seja por isso que |
Ligia e Mério digam tao displicen-
temente:

— Nao temos intencao nenhu-
ma de vender nossos quadros. Até
mesmo se a situacao financeira pio-

res — achamos que éstes quadros

além do mais, nem sb de cadeira

e et e e e e

ﬂ e econdémico. Em 15 anos, (
guma coisa. De lya Serpa, y

i —
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