que corre aos leildes ansioso por um
bom negdécio ou por um quadro raro
nem sempre alcanga seu objetivo. “Bem
feito”, diz o critico Jaime Mauricio.
“Ricagos ignorantes merecem a faca dos
leiloeiros. Quem se interessa realmente
por arte sabe freqlientar galerias e visitar
ateliers de artistas.”

Mas, na verdade, o comprador de ar-
te estd cada vez melhor informado sb-
bre a f eadoria que adquire. Ja nao

1)) nas exposigdes Os narizes

" antigamente.

opulagizou”, diz José Ba-

Jque’ custeia seus estudos
de sociologia cam 4000 ou 5000 cru-
zeiros ganhos p‘oﬁ'ﬂmésfﬁpomo corretor
auténomo de obras de dfrte. Sua fungao:
entabular negdcios entte propfietirios e
compradores mediante uma €omissao. Ou
bater de porta em porta com obras de
artistas conhecidos em busca“desfregue-
sia. “Ha quatro anos, quando comegei,

nao tinha um cliente. Hoje tenho (seis/

centos cadastrados. Na grande maiorid,
jovens arquitetos ou estudantes.”

Gente como Roberto Marinho de Aze-
vedo Neto, critico cinematografico e jor-
nalista que, quando desempregado, ha
quatro anos, preferiu gastar todo o di-
nheiro de sua indenizagao num desenho
do maior impressionista belga, Ensor.
Fucando em casas de antiguidade como
a do “Zé dos Bichos”, na Lapa, Rio de
Janeiro, Roberto entrou num antiquério
em leilao, onde todos os presentes esta-
vam interessados em saber se um servigo
da Companhia das Indias que tinha per-
tencido ao conde das Galveias, um dos
vice-reis do Brasil no século XVIII, ia
ser ou nao comprado por um dos seus
descendentes. Nao notaram que no ar-
mario havia um desenho colorido que
poderia ser, e era, de Ensor. Os descen-
dentes do conde compraram o servigo, €
Roberto o desenho — talvez o Gnico no
Brasil — por 800 cruzeiros. Foi o maior
lance.

, Cresce a familia — De qualquer for-
ma, o mercado de arte no Brasil cresce
com muita fOrg¢a e pouco contrdle. Assim
como o mercado de agdes, ainda nao se
estabilizou e nao definiu seus rumos.
Mais de vinte galerias de arte foram
abertas e fechadas em Sao Paulo nos 1l-
timos dez anos. Os leiloes, sistema que
promete incrementar o negdcio, sao fa-
cas de dois gumes para o artista: a obra
pode tanto ser supervalorizada como
vendida abaixo de sua cotagdo média. A
Bélsa de Arte promete acabar com isso.
Mas, para o comprador informado,
sempre podem surgir 6timos negdcios. E,
afinal de contas, os leiloes sao bons pa-
ra manter aceso o interésse pela arte.
“Eles ajudam”, diz Stefan Geyerhann,
livreiro e dono da mais antiga galeria
paulista, a Astréia, “‘a fazer crescer a fa-
milia dos amantes e colecionadores de
arte.”
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)E;mbalagens: com tracos abstratos...
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... para hipnotizar donas de casas...

...ou com a novidade dos plasticos

O MELHOR
LEITE VEM EM
MILK - CAN
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Pacotes que vendem

Pacotes, invélucros, caixas, latas, lati
nhas, galoes e recipientes de plastico ou
papelao destinados a guardar tudo — ci-
mento, Oleos de cozinha ou de maqui-
nas, comida, cosméticos, até um minus-
culo comprimido ou caramelo —, que
enfeitam prateleiras e esvaziam os bol-
sos de fregueses de vinte paises, foram
mostrados aos consumidores de Sao
Paulo, no V Salao de Embalagens e
IV de Artes Graficas, ocupando metade
da area do parque Anhembi.

Coloridos e oOpticamente apetitosos,
ajeitados com cuidado e¢m seus stands,
ésses vendedores do século XX, segundo
o diretor do salao, Rubens Ferraz, pas-
saram uma semana (terminada domingo
passado) revelando ao publico consumi-
dor a infinidade de produtos ja existen-
tes no mercado. Vao desde tonéis de
plastico ou aluminio para venda de lei-
te, agua ou Oleos industriais até colori-
das ‘‘latas” plasticas para cerveja.

Filmes e palestras de natureza técni-
ca e informativa ajudaram o publico a
compreender melhor essa indastria ain-
da jovem, cuja finalidade é vender. “Co-
mo a sociedade esta caminhando a pas-
sos largos para o auto-servigo”, diz Ru-
bens Ferraz, “com a criagao dos super-
mercados termina o velho conceito de
vendedor, € € a embalagem que passa a
desempenhar essa fungao, além de ser
fonte publicitaria.”

Alma do negdcio — No seu livro “A
Nova Técnica de Convencer”, o socidlo-
go americano Vance Packard afirma que
as embalagens sao as responsaveis pelas
vendas de qualquer produto, “por um
ptocesso quase hipndtico de convenci-
mento’.

“Vance Packard extraiu histérias signi-
ficativas.que exemplificam sua tese. Uma
delasflhe foi contada pelo dono de uma
cadeia,de’lojas de alimentos. A de uma
dona de gfasa4qlie¢ depois de examinar
um, dois, trg§hyarios artigos (como qua-
se todas as deaas de. casa), coloca-os de
nOvo na prateleita. Entao apanha um,
e leva-o para casa¢ Qrdono perguniou
por que escolhera aguele, Ela respondeu:
“Gostei do pacote”.

A fusao dos saloes de artes graficas
e embalagens parece terdum motivo
obvio: se uma, para vender, tem que ser
bonita e atraente, a outra € responsavel
pela criagao.

“As duas se entrelacam”, explica Fer-
raz. “Apesar de o consumidor comprar a
propaganda, éle quer que esta seja de pri-
meira.” E as 380 firmas de dezenove
paises (mais o Brasil) que participaram
do salao confirmam com suas embala-
gens as palavras de Ferraz e parecem
provar que, se a propaganda ainda é a
alma do negdcio, o seu lugar certo esta
a volta do negdcio.
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VIDA MODERNA

Os bons lances da arte

do pm&ér bmano Raimundo de Oli-

veira erag Vendida pela galeria As-
tréia, de Sao Raulo, por 12 cruzeiros.
Um Volkswagen seda cus,tava entao 725
cruzeiros, sessenta Veéze§ mals

Hoje, um Volks név saigpor 13 200
Cruzeiros € um modelo 1962 alcanga,
com muito favor, 5 000 ctuﬁelr nem
um centavo mais.

Um 6leo de Raimundo de Ohvelra foi
vendido por 38 000 cruzeiros no“waitimo
leilao da Petite Galerie, no Rio de Ja-
neiro.

As artes plasticas,
das pelo espirito de investimento, pou-
panga e lucros que domina os centros
econdmicos do pais, também comegam
a movimentar capitais vultosos no Bra-
sil. E o mercado de artes, a exemplo do
de capitais, tende a crescer sem parar.
Como as agoes das boas companhias, a
arte dos bons pintores ou escultores na-
cionais e estrangeiros sobe de prego dia a
dia.

Mesmo o mecanismo de altas e baixas
nas cotagoes dos mercados de arte e de
acoes € semelhante. SO que, em vez de
atentos corretores controlarem o pregao
com suas ofertas de compra e venda, sao
os leiloeiros — nao menos atentos —
que fazem subir a fetre dos lances aos
gritos de “quem di mais?, quem da
mais?”

E m 194 ae, ja.nelro de 1962, uma tela

a arte echinchada

“Zé dos Bichos”

VEIJA

talvez contamina-=

FOTOS ADHEMAR VENEZIANO :

H4a duas semanas, selando definitiva-
mente a identidade dos dois mercados,
foi criada a Bolsa de Arte do Rio de
Janeiro, organizada pelo negociante José
Carvalho, que pretende ser, para os ar-
tistas, o que a Bdlsa de Valores € para
OS empresarios.

Facam seus lances — Nela, uma pai-

sagem de Guignard, de aproximadamen-
te 35 por 40 cm, que seja a Oleo e pin-
tada entre 1955 e 1960, tem seu prego
minimo fixado em tdérno de 20 000 cru-
zeiros. Ou entao um Di Cavalcanti ante-
piorya 1945, de 40 por 60 cm, valera
entre 20 000 e 22 000 cruzeiros.
“*Tudo tem um preco. Nao importa o
valor: ama‘simples gravura colorida com
a assimaturaede Goeldi, por exemplo,
varia entre4500 €800 cruzeiros. A Bdlsa
adquire a obr@’e _depois a poe a venda,
em leilao. O pfeebg em consignagao e
faz o papel deSintérmediaria entre pro-
prietarios e interessadoss, Mas sempre
através de leiloes quefpartém de pregos
minimos por ela estabelecid®s:

“Aproximem-se, senhor@s e/senhores.
Siléncio, vai comecar o leilde® 4 gritava
no dia da estréia (3 de maio)€o leioeiro
Lemos. E, antes que terminasse ofprimei-
ro dia de expediente da Bdlsa de Aftesdo
Rio, os lances se sucederam, fazendo
com que, por exemplo, uma obra de
Portinari largasse com um minimo de
40 000 cruzeiros, para, depois de varias
adverténcias — ‘“dou-lhe uma, dou-lhe
duas e dou-lhe...” —, chegasse aos
200 000.

Compre a téermo — Aos comprado-
res de economias reduzidas, condigoes de
pagamento e financiamento — a exem-
plo das agOes que sao negociadas a tér-
mo nas bolsas de valéres — resolvem o
problema. A grande maioria dos bancos
comerciais financia a compra de obras
de arte em prazos de seis a doze meses,
a juros bancarios. Alguns bancos, inclu-
sive, organizam suas proprias galerias.

H4 duas semanas, o mercador de qua-
dros carioca Franco Terranova, proprie-
tario da Petite Galerie, leiloou mais de
240 pegas de arte. O leilao foi feito em
Sao Paulo no ultimo andar do edificio
do Banco Nacional de Minas Gerais, na
avenida Paulista, em Sao Paulo. A inter-
valos de quinze minutos, gargons serviam
uisque escocés, refrigerantes e café. Mo-
¢as de short anotavam os lances e o ve-
lh¢ Flcrestano, leiloeiro experiente, nao

Leilao: nao ha negodcio da China

parava de bater seu lapis na prancheta
em que desenhos, Oleos, gravuras e es-
culturas eram contabilizados.

No fim do leilao, que durou trés dias,
Franco Terranova fazia cara de choro.
Por qué? “Porque Sao Paulo me decep-
cionou”, diz éle. ‘“Nossas vendas nao
passaram de 300 000 cruzeiros” — em
boa parte financiados pelo Nacional.

Mercado de arte — Os leildes sao ca-
da vez mais freqiientes em Sao Paulo e
na Guanabara, e cada vez mais néles se
concentra o movimento de compra e
venda de quadros. Além déles, as gale-
rias, Os corretores autonomos € as vendas
diretas nos ateliers dos proprios artistas,
mais as pechinchas descobertas nas casas
de antiguidades, é que desenvolvem &sse
mercado crescente.

A galeria Collectio e a Casa dos Lei-
10es, firmas paulistanas dedicadas exclu-
sivamente ao mesmo sistema de vendas
da BoOlsa de Arte e*de Franco Terrano-
va, navegam de vento em pOpa nas aguas
generosas da arte. Em cada leilao que
promovem, faturam pelo menos 400 000
efuZ@ITOs.

YUma das técnicas usadas por essas
fifrmas € ja de ressuscitar, com bom pla-
nejameatognomes esquecidos. O caso do
pintor IsthaellNery é bem tipico. A viu-
va — eSeritora’sAdalgisa Nery — e o
poeta MurilgfMendgsientregaram toda a
obra do pintor gias, maos de Franco Ter-
ranova e da “mai¢hand, de tableau” ca-
rioca Maria Lacerda. E)os dois foram
vendendo Ismael devagarg®Rrimeiro um
lote de dez Oleos. Depais™um conjunto
de aquarelas. Em seguidawum “grupo de
desenhos e estudos.

Foi tiro e queda. Num instdfte, a co-
tacao de IN (assinatura de Ismael) teve
alta de 1 000 por cento. E dai por diante
seu preg¢o nao parou de subir,

Atualmente, Benjamin Steiner, argen-
tino, socio da Casa dos Leiloes, esta lan-
cando De Fiori. Comprou um lote de
Oleos e desenhos do artista morto e, pa-
cientemente, apresenta um quadro, de-
pois outro € mais outro. A cotagao de De
Fiori, com isso, esta subindo, subindo. .

Negocio da China — O investidor
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