loyoutman e desenhista

A MARCA ou o logotipo de um produto
ou servico também deve ser conside-
rada e tratada como uma peca publi-
citaria. Por se tratar de um elemento
institucional, atrai e associa idéias pela
sua forma objetiva e vende pelo seu
prestigio. Em termos de comparagao
entre a importancia da marca ¢ o andn-
c10, podemos assim dizer que o an(ncio
“sal do ar” tao logo tenha esgotado os
principios para os quais foram conce-
bidos, o mesmo nao acontecendo com
a marca, que, como peca publicitaria,
uma vez concebida e divulgada, assu-
me para si o papel de um prefixo, uma
responsabilidade cada vez maior, a me-
dida gradativa de sua divulgacao, que
val abrangendo o patrocinio do produ-
to ou servico por ela representado.

Principios de formas, tema, visualiza-
cao, atragao € emblema — éstes fatores
muito poderao contribuir para a con-
cepcao de marcas e logotipos, como
pecas publicitarias.

Jomando-se por base as formas pu-

ras geométricas — o quadrado, o cir-
culo, o oval, o retangulo, o lozingulo,
o triangulo etc. — e analizando-se suas

caracteristicas, podemos concluir que
estas formas simples também sao dota-
das de uma beleza especial equilibrada
¢ racional, que muito mais facilmente
poderao conduzir a um raciocinio exa-
to, claro e de facill memorizacgao.

A combinacao destas formas geométri-
¢as, quando bem entrozadas, conduzem
a percepgao de efeitos de vibragoes to-
nais surpreendentes.
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A meu ver, tornam-se dispensaveis e
ficam at¢ num plano inferior todos e
quaisquer malabarismos inventivos de
supostas formas e rococos, que enfeitam
certas marcas publicitarias sem um
objetivo concreto. . .

Os exemplos colhidos para ilustrar
éste artigo sao dotados de caractristi-
cas simples porém de objetivos concre-
tos, suficientemente funcionais, para
um logotipo ou u’a marca publicitaria.

Como particular exemplo dos ele-
mentos a que nos referimos tomamos
a marca ‘‘FOSBOND”,

Eissa marca é concebida dentro de
um circulo que lhe d4 uma estrutura
visual de continuidade. As duas curvas
centrais completam um vértice inter-
ceptado pela forma horizontal, onde
letras superpostas em negativo produ-
zux uma vibracao visual tonal.

Nao interessou ao desenhista dar én-
fascr a figura dos elos de uma corrente,
¢ sim explorar o contorno linear dos
elos, para uma forma concreta de efei-
to visual.

A estrutura composta de circulos ex-
ternos ¢ internos funciona como apélo
para quc¢ o 0lho se prenda sempre ao
centro da marca.

A vibracdo tonal produzida p(‘lo ne-
gativo das letras ¢ o “‘eye catcher”’ da
marca. Com esta orientacao a marca
“FOSBOND nao nos leva a cogitar
de sua beleza como marca e sim de
sua eficiéncla concreta como pega pu-
blicitaria.
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Estes desenhos aindo que sustenio
pela fér¢ca da divulgagdo, seriom p

caracteristicas lembrodos como marce

Marca da HOLMES LABORATORIES

INTERNATIONAL

HARVESTER Letterings, caracteristica de uma época
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As necessdrias mudangas motivados
pelas transformacdes do LETTERING

compensadas pelo otualizagdo do

logotipo de uma editora.
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“CONCRETION" Obra concretista -
pintor brasileiro Luls Sacilotto — pr:
em saldes oficiais de arte moderna,
i@ exposto nas Bienais de Sdo Paulo «

A reprodugdo é uma obra pléstica oo

Simbolo da Industrial Designers Association

Gakko Tosho

_l..:‘

8
w ‘. '-'f'_h:l‘-p

£ Py = T - e
R - RS
VT 1

0

TRty o N

R
¥ N

Marca de um produto que protege os metais
contra corrosivos — PENSYLVANIA SALT
MANUFACTURING COMPANY.

Marca para Super Roupa Gordon efeitos de vibragdes visuais tonais.
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