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ESQUISAS
L 4

P
"A cnﬂr« EMBALAGEM DA DECADA DE 70"
Supervisor :clindo Fiaminghi

)
Pesquisador : Scm?xia Fontanezi
Prazo : 60 4 @ partir da aprovagao

Projeto e Planejamento Qemelmdo Fiaminohi
Maria Fontanezi

Elemento Humano : | cquisador
1 dati a da frea
1 arguivis rea
Elenento Material : . equipamento : J@ ina fotografica

maéerial de : .

consumo 12 £1 lide cor 36 poses
8 filmen@ pel 36 poses
3 copias f@ic&s 9%x12 de

cada nega
3 fitas casoatﬁ@'
Q
~ INTRODUCAO

A embalagem em si mesma, partindo da necessidade primeira de embalar
um produto, configura-se ela prdpria come um produto desperta o desejo,
transforma o desejo em necessidade, depois satisfaz essas necessidades,
para depois criar artificialmente nomos desejos. A simbolizacao
sobrepuja a significag@io funcional imediata, apesar de ser feita com o
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CRONOGRAMA

%xm NA EMBALAGEM DA DECADA DE 70"
Pesqui ,? Campo: : Dias

- observa s diversos supermercados, farmidcias, postos de

qa8°11na OIOOQ...Q..OOO..O‘I’....0.0."0“"'...0'!..‘l' 02
- docmntaqio fo fica em supermercados, farmacias, postos

d‘ gmlina’ di aoatrlvas daw L B I O I R O B 05
~ entrevistas (3) com p@ssionaia categorizados do ramo ... 03

" /

Pesquisa Bibliografica:

- consultas na Biblioteca da Eca,o Faap, L0 .ccscscsccns 05
Desenvolvimento do Trabalho: j /

o Anali“ do mterial fotogrifico mletad@ » LR R I I B A I I O 2 10
- Leitura e féchamento de material bibliogra SER B e EEe 10
e Mili“ e ”1‘?50 dO “t.rial bibllcgrifim c-‘Oc‘ootuc. 03
-Amntmw’ para uxto .Q.QI‘.OQ.O.I"l.......'...’&." 05
~ Redacao preliminar e fimal do texto .O 18

- Montagem da pesquisa e dados para inventario ...ccceecce .@s a2

-0 =-

APROVADO
16.01.79

|

HERMELINDO
Supervisor Asses. Téc. Informagdo

BArtes Oraticas - IDART 408



objetivo primeiro de "utilidade". O nivel estético prevalece sobre o
conotativo. A embalagem configura-se no momento, nac apenas como um
acondicionador, mas como um veiculo produto que, apesar de se relacionar
ao objeto que embala, possul papel preponderante e, até certo ponto,
obedece uma sistemdtica de Marketing similar ao produto gue embala -

a embalagem & em si mesma #m produto caracteristico da forma de

rtamento de ncssa socliedade de consumo, deixou de ser um simples

a ionador para se transformar em atracac no ponto de vénéa.
&
Enfo 1ls

0 campo de at@o da embalagem & extremamente amplo e, uma pesquisa
gue abrangesse csgampo de atuagao em toda 2 sua dimensao seria
extensa a nivel hori@tal e, num primeiro momento, parece gue careceria

de profundidade em um que a caracterizasse enguanto espinha

dorsal vertical. /(@
Definiu-se portani:o, um grupo de Gmlagens com caracteristicas tails
gue objetivasse a embalagem nesse @ 80 relativamente amplo.

Optou-se pela embalagem que, enguanto amacao visual gréfica
respondesse as seguintes caracteristicas %ﬂm massivo:

- meio de comunicagdo de massa escolhido - T 0
- espago em qgue a embalagem atua - Supermercado O

Dentro destas caracteristicas (ser anunciada em TV e @ ta em
supermercado) , ainda adotou-se um outro critério com a de
objetivar a pesquisa - a embalagem deve apresentar uma mud
comportamento grafico na década de 70, enquanto programacao visual

grafica.

Ex.: Desodorante em Spray
£ divulgado através do veiculo de comunicacac de massa TV.
E exposto em supermercado
Sofreu uma mudanca de comportamento gréfico e de relagao com o
usudrio na década de 70.
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Objetivo : Levantar e analisar os elementos graficos qgue configuram o
painel da embalagem na década de 70, procurando destacar o

/O elemento representativo de mudanga para cada tipo de
@ embalagem relacionada aos produtos.

s {‘g

Delimitag squisa focalizarid estritamente a embalagem gue, durante

daada de 70, apresentou um novo relacionamento

?—usuﬁrio, sendo este critério adotado como

mesro ue traduz a mudanca de um comportamento

:mltural p @

Metodologia a ser aplicada : Cb

elenmen t@§ venha a objetivar o enfogque da pesquisa, ao

A. O objeto de estudo se relacionara embalagens de perlodos

anteriores ao enfocado apeaas em cara comparagao através de
rapidas tomadas.

B. O objeto de estudo serd colhido em seu campo d uagao enguanto
produto (supermercados, farmacias, etc.) e enqu ajetdtia de
divulgagao do produto (TV) em seus aspectos grafico @ forma

descritiva e exploratdria. s

C. O objeto de estudo, a partir da fase B, serd analisado para obter

elementos comuns ou diversos de relacdo, interpretacao e projecao.

Niveis de Aabordagem :

Nivel Sintatico (relagoes formais)
A embalagem enguanto forma serd equi enfocada a nivel descritivo,
selecionmily as caracteristicas representativas de mudanga. Este Item

ainda abordard a embalagem em relagao aos materiais utilizados :



- plastico

- couro

- papel

- papelac

~ aduminio

- polietilenc
-~ poliester

- cartao

- madeira

/O - tecido
6\ celuldide
/ tros

A significagao da ylagem enquanto imagem do produto, através deste

Nivel Pragmatico Q/‘

Aqui a embalagem sera obter/@e analisada do ponto de vista do seu

nivel, sera aborda

uso ~ a sua relagao com ©O usuiri os gestos que lhe imprimia/imprime,
se ela surgiu de uma necessidade OG avés dela uma necessidade se

institucionalizou, etc.

Obs.: Estes trés niveis aqui separados GQ ito de apresentacao de
um planc estarao interligados, 1nter-® ados todo o tempo,
ao longo de uma observacao e analise do@n de estudo que ,
inicialmente, sem pesguisa de campo, se confi{‘& sequinte forma:

Objeto de Estudo j@

Cigarro -~ Minister - 3 situagoes Q
- dado representativo Flip-Top

Hilton ~ 3 situagOes
Cosméticos - Desodorante Avanco (Gillete), Rexona, Mistral e Vaness

- dado representativo Spray '

Sabonete Lux, Plamolive, Gessy, Vale Quanto Pesa

Xampu Halo, Colorama

Ppoduto de Beleza em bisnaga de plastico
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Creme Dental -~ Gessy, Colgate, Kolynos

Rétulos de Bebidas - Aguardente Tatuzinho/Sao Francisco
Whisky nacional 0ld Eight

/O Vinho - Cave D'Aubigny/Chateau

Cerveja - latas Skol (dado representativo)

// /’ Guarand em lata
O/ Sukita ?

Embalagens doQoduto: Alimenticios

&argarina. leite, yogurte, agua,
tina

go
café @ou, vidro)

macarrao Huitoni

sopas Knorr O

P& Royal /

latas de Oleo - Sa yLisa

Sorvete /O

malugeas de Produtos de Limpeza O/\

‘
~ Sabao em pd: Viva, Omo, uimxv:&
Detergentes: Mago Limao, Candida,

Saponéceo Vim Q

Embalagens de transporte de Supermercado

- Morita, Peg Pag, Shoping Center Iguatemi, Shoping
Center Ibirapuera, Macro, Carrefour, Carvoeiro,
Casa da Banha

Produtos - Servigos - Oleos lubrificantes para autombveis - 2 situagoes
Lubrax - Shell



CRITERIOS

A composic@ao e a construgac grafica ser® analisadas através dos

seguintes critérios:

- Composicgao: aspectos té&cnicos
aspectos estéticos
% tipos de composigao: simetris, assimetria, etc

/O leis compositivas - a unidade

. O ritmo
/ R simetria e intensidade
//( equilibrio
O - linguagem visual - aspecto formal

qualidades do formato

' signo ou grafismo
- Plancj«%@rsﬁco: a 32 gimensdo

logotipia
6/\ formas tipogré@ficas
/ a construcao
divisao espacial
@ sicao

t s construtivas
- Programagdo Visual: hm@

proporg

brancos

ornamentacao

cor e ttamparinci/é'l

Obs.: Considero este plano preliminar, a partir do qual uisa se
organizarid e, no decorrer do processc se enriguecera cc@ dados
colhidos da realidade.

APROVADO
HoE 01079
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HERMELINDO FIAMING 1

Supervisor Asses. Téc. Informucdo
Artes Oréficas - IDART 408
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@UE VISUAL

Embal y/- cigarro:

%ﬂ:&r - tomada embalagens ex conjunto entre si
O tomada embalagens em conjunto geral

Otmda embalagems em manipulacgao

Qnontxagcm no ponto de venda
f§tos coloridas e 2 B/P

~ ;A lagens em conjunto entre si
tomad lagens em conjunto geral
tomada alagem em manipulacao

amostragem ponto de venda
3 fotos oolo@a e 2 B/P

Hilton -

Embalagem de cosméticos: /@

Desodorantetomada embalagens em @nto entre si
tomada embalagens em ' geral
tomada embalagem em mani
amostragem no ponto de venda /‘

8 fotos coloridas e 4 B/P O

Sabonete - tomada embalagens em conjunto entr
tomada embalagens em conjuntc geral &
tomada embalagem em manipulacao
amostragem no ponto de venda
9 fotos coloridas e 5 B/P

Xampu - tomada embalagens em conjunto entre si
tomada embalagens em conjunto geral
tomada embalagem em manipulagao
amostragem no ponto de venda
6 fotos coloridas e 4 B/P



Produtos de beleza em bisnaga de plastico:

tomada de embalagens em conjunto entre si
tomada de embalagens em manipulacgao
amostr . gem no ponto de wvenda

3 fotos coloridas e 3 B/P

Embalagens de Creme Dental:

/ tomada de embalagens em conjuntc entre si
O tomada de embalagens em conjunto geral
&/ S tomada de embalagens em manipulagao
//( amostragem no ponto de venda
O/( 7 fotos coloridas e 4 B/P

ROtulos de Be :

- olad Eig%auda de rotulo isolado
Cerveja Skol Lata da geral
Cpamana em Lata -%g«tal
Sukita - ral

tomada alagens em mangpulacgao

amostragem ponto de venda

14 fotos co s e 12 B/P
Embalagens de produtos alimenticios: ° 9 /

Margarina - tomada geral @
Leite ~tomada geral
Yogurte ~-tomada geral 0

Agua ~tomada geral O .

Gelatina -tomada geral \
café pacte -tomada geral Q
Café vidro -tomada geral O
Macarrao Buittoni -tomada geral @
Sopas Knorr -tomada geral &
P& Royal -~tomada geral -
0leoc Salada ~tomada geral
Sorvete ~tomada geral
tomada de embalagens em conjunto entre si
tomada de embalacem em manipulagao
amostragem no ponto de venda
30 fotos coloridas e 28 B/P



Embalagem de Produto de Limpeza:

Sabao em pd - tomada de conjunte
Detergenté- tomada geral
Sapondceo Vim Radium- tomada geral
tomada de embalagens em conjunto entre si
tomada de embalagens em conijunto geral
tomada de embalagens em manipulacao
amostragem no ponto de venda

L 4
/O 8 fotos coloridas e 6 B/P
m%de transporte de Supermercado:

ta, Peg Pag, Shoping Center Iguatemi e Ibirapuera,
, Carrefour, Carvoeiro, Casa da Banha - tomada de
gem isolada e em conjunto, tomada de embalagem
em gao, amostragem no ponto de venda.
15 foto @oxid&s e 5 B/P

Produtos e Servigos &/‘
t/ a autombvels

Oleo Lubrifican

tomada de lagens em conjunto entre si
tomada de gens em conjunto geral
tomada de em manipulagao
amostragem no po vendas

4 fotos coloridas

Tomadas gerais de visualizagao em supermerca 0«:3& de gasolina,
farmacias O
Tomadas dos prédutos divulgados na TV /\

ﬂ
10 fotos coloridas e 25 B/P

TOTAIS: cor 145x38435 = 12 filmes 36 poses :@

B/P 79 = 4 filmes de 20 poses &
+ 3 ampliacOes de 9x12 cm = 237 ampliacoes
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