SAO MAIS FACEIS OS LAYOUTS A MONDRIAN?
Hermelindo Fiaminghi

A estrutura do layout e o neoplasticismo de Piet Mondrian
o O NEOPLASTICISMO, criado pelo pintor holandés Piet Mondrian e que teve como

/ divulgador o pintor e arquiteto Theo Doesburg, fo1 cognominado por alguns de arte
soluta de linhas de esséncia diretiva; por outros de visualizacao de formas e de cores €

mposicdo puramente linear.
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Nao se poderia comparar ou an{‘{ layout publicitario com arte de conteudo
literario (arte figurativa). Neste ite@ml estarlamos no mesmo caso do texto
publicitario prejudicado pelo excesso de lite

literato. U
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Nao se trata, portanto, apenas de uma tendéncia, de um estilo o
layout, com linhas verticais e horizontais, encaixando nos quadra
tormados, a mensagem, a ilustragdo, o produto ou o logotipo.

Deve-se notar que, nesta breve analise, € nos anuncios aqui exemplificados. a@“ cla

do neoplasticismo atua no “back-ground”, como disciplina visual, na estruiffra Ao
layout. De forma que ndo transparece como sendo um trabalho de determinado e ti@
essa influéncia atua numa justa medida, inteligentemente dosada pelo “layout-man &
para secundar os apelos e temas publicitarios.

Espero poder concluir que layouts a Mondrian ndo sdo tdo faceis, como quis acreditar

um diretor de publicidade, argumentando que “layouts desse estilo (o que ndo deve
predominar € o estilo e sim a fungdo visual) podem ser feitos por um “layout-man” de
pouca habilidade, requerendo apenas régua e esquadro”.
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