A PROPOSITO DE ANUNCIOS

Gilberto Freyre - 0 cruzelro - 22 de Fevereiro de 1938.

Sera que os anuncios ilustrados nos jornais e nas revistas brastleiras
estao se tornando melhores que os antigos? Como apresentacao artistica
e evidente que sim. Em sua psicologia, tambem. Mas em sua ecologta
pstquica e social, isto e, em sua correspondencia com 0 mew brastleiro
e com as predominancias nacionais de tipo fisico, de tipo social e de
[1po psg‘uhigiw. talvez esses anuncios estejam se tornando — muitos

de‘lty- ptores que os antigos. Piores no sentido de estarem tendendo

a arismo ou artificialismo extremo. Sob que tipos de homem e
de nllR esses anuncios — as excecoes sao consideraveis — apresen-
tam, cc em apresentar, o brasileiro? O justo seria que o apresen-
tassem e e‘*f‘mr expressao estetica e eugenica, que talvez deva ser
considera ntada pelos jovens e pelas mogas morenas, euge-
nicamente n de Copacabana. Raramente isto ocorre. Em geral.
nordicos arianos peus alpinos e quando muito mediterraneos, de um
Fagida, no Brasil, mas que nao € representativo

nem da melhor qua®d estetica de homem — ou mulher ou crianca
tistico da populacao brastleira, € que apa-
recem nos anuncios brasewfs. Arianos ou europeus de tipo nordico ha,
N as sao atipicos quando, nao, excepclo-

‘0 tmenso de morenos. Sera que
oy, se tornam mais efetivos, em seus
assem e mesmo idealizassem, na
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figura humana predominancias tipe
que o brasileiro, por lamentavel bovarisgyp.
tipo nacional — tipicamente moreno, g¢ L€
sob a forma de ariano ou nordico ou Mmes?
picos. Mas é tambem possivel que o0s anuncj
revistas e jornais, em vez desse bovarismo, este
numero — repito serem consideravels as excecoe
parte dos anunciantes. Ou dos técnicos, psicologos,
servico dos anunciantes. Estartam eles copiando ou ufgitar
tendéncia para o menor esforco, anuncios de rewvistas
glo-americanas e assim traindo a arte, na verdade dificil,
tipos brasileiros de homem, de mulher, de crianga, sob as core
lizacdo ou de exaltacdo de virtudes nacionais? E nacionalig
etnocentrismo, este, em que se esmera em toda a parte tecnica do @
ndo s6 em relacdo com os produtos anunciados como em relacdc
comprador em potencial.
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A preferéencia pelos tipos claros € apenas uma questao de a mulher

brasileira ela gosta de ser apresentada como loura.
CASSIANO

«NA0 acho que o artigo de Gilberto Freyre possa O ISCUSS( obre ©
assunto.»
uito. A propa-
1 agéncia com
anuncio bra-

social e
idade. O
‘Opa-
deve

1 Acho que os anuncios ilustrados nacionals melhd
canda avanca. Atualmente, os anuncios primam pelo bom goSi¢
maus técnicos nio poderia sobreviver. Por sua vez, a psicoldfia
sileiro. também melhorou muito. Quanto & correspondencia cor
tipos psicologicos, rarissimos Sa0 0s anuncios que se aproximam o
anuncio precisa vender e ser bonito. A verdade crua ndo precisa COIN
canda. A propaganda ndo necessita da realidade em si, mas, pelo con
fantasiar o assunto e levar tudo para o lado otimista.

O que geralmente se nota nos anuncios € que éles tém influéncia norte-ame-
ricana, baseados na técnica importada.

P Na minha opinido, os tipos humanos apresentados nos anuncios 1lustrados
podem ser considerados como brasileiros. A preferéncia pelos tipos claros, € apenas
uma questdo técnica de fotogema.

3 No Brasil, os anuncios apresentam figuras masculinas mais conhecidas,
portanto, mais proximas da realidade. As figuras femininas apresentadas, sao des-
conhecidas.

4 Na minha opinido, 0 homem brasileiro sabendo-se tipicamente moreno,
nio se importaria de ser apresentado como €. Quanto & mulher brasileira ela gos-
taria de ser apresentada como loura.
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A loura quer ser morena, a morena quer ser loura. O tipo oposto provoca maior reacao. Nao
ha razao para dizermos que SOomos morenos.

CARLOS REICHENBACH - IMPRESSOR

1 — ACHO que os anuncios ilustrados nacionais melhoraram muito. A propa-
ganda no Brasil esta comecando a chegar em alguns pontos, a ser igual ou melhor
que a estrangeira. Atualmente ela é orientada por técnicos e nao mais pelo comer-
ciante que nao pode estuda-la devidamente. Quanto a psicologia do anuncio brasi-
leiro, acho que houve uma grande evolucao. Talvez entre 1945 e 1955. Atualmente
ha um estacionamento. E dificil criar sempre novas idéias. Nao acho que haja
qualquer vantagem para o anuncio em corresponder ao meio social e tipo psicologico
do Brasil. Seria apelar para um falso patriotismo. Se tivessemos que fazer propa-

ganda do Brasil no estrangeiro, sim.

SR T B 2 — Quanto ao artigo de Gilberto Freyre acho que éle comete 0 mesmo erro
& @ - que muita gente faz: <«carimbar» o brasileiro como moreno. O brasileiro € uma

mistura de todas as nacoes. Predomina o tipo moreno, mas nao ha razao para

dizermos que o brasileiro € moreno. Nao pode existir um tipo brasileiro.

3 - Na minha opinidao, os tipos humanos apresentados nos anuncios ilustrados
podem ser considerados como brasileiros. Hoje em dia, 90% dos anuncios sao feitos
com modelos brasileiros. Se nao natos, pelo menos, radicados no Brasil. Nao se
usam mais fotografias estrangeiras. E tudo do Brasil.

4 — O homem do anuncio brasileiro, esta, em geral, mais proximo da realidade
do que a mulher. A mulher parece mais estrangeira, por influéncia do que lé e do
que vé nos anuncios. Seu tipo se transforma, entdo, em tipos nao realmente brasi-
leiros. O homem € mais natural.

uvido que o homem brasileiro, sabendo-se tipicamente moreno, goste de ser
tado como ariano ou alpino. A mulher gosta de ser apresentada de u'a ma-
iferente. Reage naturalmente contra aquilo que é o contrario do que ela é.
ser morena, a morena quer ser loura. O tipo oposto provoca maior

reac

Para a juventude de hoje o tipo mor o preferido, por ser o mais viril. As mulheres

gostam de parecer com os figurinos.

GUILHERME DE ALMEIDA - POETA, CRONISTA

logia, Gilberto Freyre parece estar certo. Que
fixar um tipo brasileiro, nao resta a menor
ra esse tipo brasileiro?

«<EM tese, dentro da s
nossos anuncios devam, de pr
davida de que seria ideal. Ma

Povo jovem, ainda em formac il & nessa matéria uma verdadeira colcha
de retalhos. Nao sO pelas caracteri icas, como pelos costumes, o brasileiro
difere, fundamentalmente, de regiao pa 0. Nao se pode confundir, por exem-
plo, um cangaceiro, uma balana, um g ada qual tem seu tipo e a sua
indumentaria rigorosamente definida; no . todos sao brasileiros.

A ciéncia e arte da publicidade, tem
com o ritmo precipitado do tempo de hoje.
tem se mostrado de grande capacidade. :
da matéria (norte-americanos, por exemplo), ainda bfm;
se deixassem guiar pelos maus professoress».

1 — Na minha opiniao, nem todos os tipos humai
anuncios ilustrados podem ser considerados como brasilé :
estilizacio excessiva e ao espirito de imitacao do estrangeir

tista brasileiro, especializado,
* pirem nos bons mestres
wastre seria que eéles

Il scamente evolutiva de acordo

ntados nos nossos
Mribuo tal fato a

2 — Acho que o homem do anuncio brasileiro se aproxinia da realidade
do que a figura feminina, porque a moda masculina € menos siei ‘ariacoes.
3 . Nao concordo com a opiniao de que o brasileiro, sabendo- amente

moreno, gosta de ser tratado como ariano. Para a juventude de hoje, exemplo,
o tipo moreno é o mais preferido, por ser o mais viril. A figura de rzan € um
exemplo dessa preferéncia. Quanto a mulher acho que todas elas gostam de se
parecer com os figurinos das revistas de modas.

4 — Acho que os anuncios ilustrados nacionais estdao melhorando extraordi-
nariamente. Ha cinglienta anos passados, nada se entendia de propaganda no Brasil.
A influéncia estrangeira sobre os artistas e o grande aperfeicoamento, entre nos,
das artes graficas, fizeram com que a técnica dos anuncios melhorasse sensi-
velmente.

Quanto a psicologia, houve, também, um grande progresso. O brasileiro des-
cobriu, nao faz muito tempo, um segredo da propaganda: o «slogan». Por sua
vez. os anuncios ilustrados estdo refletindo melhor o nosso meio social e tipos

psicologicos.
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