MARCAS E LOGOTIPOS COMO PECAS PUBLICITARIAS
Hermelindo Fiamingh:i

A MARCA ou o logotipo de um produto ou servico também deve ser considerada e
tratada como uma peca publicitaria. Por se tratar de um elemento institucional, atrai e
associa 1deias pela sua forma objetiva e vende pelo seu prestigio. Em termos de
‘comparacﬁo entre a importancia da marca e o anuncio podemos assim dizer que o
anuncio “sar do ar’ tdo logo tenha esgotado os principios para os quais foram
cencebidos, 0 mesmo ndo acontecendo com a marca, que, como peca publicitaria, uma
ncebida e divulgada, assume para st o papel de um prefixo, uma responsabilidade
fhaior, a medida gradativa de sua divulgacdo, que vai abrangendo o patrocinio
do p u servigo por ela representado.

Principi mas, tema, visualizacdo, atracao e emblema — estes fatores muito

poderdo cofity wjra a concepcdo de marcas e logotipos, como pelas publicitarias.
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Tomando-se p e as formas puras geometricas — o quadrado, o circulo, o oval, o

retangulo, o losangul tangulo, etc. — e analisando-se suas caracteristicas, podemos

concluir que estas simples tambem sao dotadas de uma beleza especial

equilibrada e racional,

exato, claro e de facil memoriz .

A combinacdo destas fbrma@%&i

percepcao de efeitos de vibracoes o%
S

rpreendentes.
A meu ver, tornam-se dispensaveis € ate num plano inferior todos e quaisquer
malabarismos nventivos de supostas ormb rococos, que ewfeitam certas marcas

uito mais facilmente poderdo conduzir a um raciocinio

icas, quando bem entrosadas, conduzem a

publicitarias sem um objetivo concreto. ..

Os exemplos colhidos para ilustrar este artig tados de caracteristicas simples
poréem de objetivos concretos, suficientemente fuficighaw, para um logotipo ou u’a

marca publicitara.
Como particular exemplo dos elementos a que nos
“FOSBOND™.

Essa marca € concebida dentro de um circulo que lhe da u
continuidade. As duas curvas centrais completam um vertice |

e O0S tomamos a marca

explorar o contorno linear dos elos, para uma forma concreta de efeito visual.
A estrutura composta de circulos externos e internos funciona como apelo par@ 0
olho se prenda sempre ao centro da marca.

A vibracdo tonal produzida pelo negativo das letras € o “eye catcher” da marca. Co
esta orientacao a marca “FOSBOND” ndo nes leva a cogitar de sua beleza como marca e

sim de sua eficiéncia concreta como peca publicitaria.
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