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@/. 10 MATERIAS BASICAS COMPLEMENTANDO AS

10 MATERIAS BASICAS

O que teria maior influéncia

na formacao do gosto artistico I. Elementos da Propaganda

das massas? Uma obra-prima

de pintura, exposta no interior Il. Técnica de esboco (Layout)

de um museu, ou um péssimo .

andncio divulgado em todo o pais 1. Arte Final : Cursos Praticos

através dos 500.000 exemplares \

de uma revista popular? IV. Producao e Artes Graficas Estigios em agéncias de propaganda, tipografias,
s 4 emissoras, jornais etc., com orientacio pedagogica

. Reda;ao : da Escola.

De tédas as formas de arte, a publicitéria i A o e

é oguela com que o publico estd em mais VI. io - Cinema - Televisao :

constante contacto. Apresenta-se, assim, 3 . w = B

pard © homem de propoganda, uma Vi | Visitas Profissionais

responsabilidade das maiores. Devido &

imensa divulgacdo que recebem seus

trabalhos - anincios de imprensa, rddio, VIIL. E
cartazes, vitrinas efc. - sua influéncio na - ES
elevacdo do gbésto popular se reveste da

Contacto intimo com tddas as industrias afins com a

(Pesquisas de Mercado)

propaganda através de visitas e demonstragdes praticas.

maior importéncia. I1X. Promoéia endas

o X. Psicologia _ Mesas Redondas

E PROPOSITO DA ESCOLA DE PROPACANDA f

DO MUSEU DE ARTE DE SAO PAULO: 3 Anilise trimestral, pelos alunos, de selecio de anin-
cios e textos de radio produxidos no pais, com a
presenca dos responsiaveis pela sua produgio.

Formar publicitirios, com sélida cultura 2 anos de curso Seminario

ml! capazes de l“ll‘il' os De M N b féri , Palestras mensais sobre os virios aspectos da pro-

lb{cﬂm ""‘i‘“ da propa'lnda e influir S TIArge a2 Novenre, com Tetias am 0 : paganda pelos elementos mais representativos da

Aulas as 2% 4as. o 6"'-‘3“’33' classe,

positivamente na formagio do to
d gés das 20:00 as 22:30 horas.
. ~ No recinto do Museu de Arte de Sio Paulo

' s : Rua 7 de Abril, 230 - 4° andar. 3




Projetores cinematogriticos em 8, 16 ¢

Intime contacto com o tesours artis-
tico do Museu. aprimorando o ginro

35 mm, equipamento de som e projetores
de Layout e arte-

prismiticos, para ilustracio dos pontos. e percepcio artistica dos aluncs.

anuncios, em sa- x g ‘ / i ) : S
desenho adequadas. ! £ v i, 1 ! . : : » ; '

Exposicoes
arte aplic
produtos e

Confortivel cinema e sala para o Seminirio, com 400 poltronas.
Salas de aula equipadas para

exemplificar artes graficas.

Modernas salas de aula
com todo o conforto e
equipamento técnico.

Completa oficina para
confeccdo de displays,
stands e material de pro-
mocao de vendas.

BRikli pecializada con-
tendo livros e revistas sobre
propaganda de todo o mundo,

. com resumos em portugués.




' BOLSAS DE ESTUDO

Nuamero reservado de bolsas para elementos
categorizados de outros Estados que dese-
jem cursar a Escola. Bolsas nos Estados
Unidos da América e na Suica para os me-
lhores alunos do curso.

E DIPLOMAS

Exames parciais em Junho e finais em No-
vembro. Diplomas que certificam a com-
oletacio e o aproveitamento do curso.

30 Paulo - Rie

CAPACIDADE 60 VAGAS

CONDICO INSCRICAO

'

Dirigir- omente por escrito, 3 Secretaria
da - Rua 7 de Abril, 230, em Sio
Paulo, a q cerd aos interessados
todos os alhe nfqrentcs 3 matricula.
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De todas as formas de aorte, a publicitariat

é aquela com que o publico esta em mais &
constante contacto. Apresenta-se, assim,

para 0 homem de propaganda, uma
responsabilidade das maiores. Devido &
imensa divulga¢do que recebem seus
trabalhos - anUncios de imprensa, radio,
cartazes, vitrinas etc. - sua influéncia na
elevacdo do gosto popular se reveste da
maior importancia.

E PROPOSITO DA ESCOLA DE PROPAGANDA
DO MUSEU DE ARTE DE SAO PAULO:

Formar publicitarios, com solida cultura

orofissional, capazes de atingir os . ESCOLA P72 PROPAGANDA

objetivos praticos da propaganda e influir

positivamente na formaciao do gosto

U St BT AR5 E DE SAO PAULO

artistico das massas.
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interior

O que ter@
na formaca

das massas?
de pintura, exp
de um museu, ou simo
anuncio divulgado e o pais
através dos 500.000 exé W

de uma revista popular?

De tdédas as formas de arte, a publicitdaria
é aquela com que o publico esta em mais

parad o homem de propaganda, uma
responsabilidade das maiores. Devido &
imensa divulgacGo que recebem seus
trabalhos - anOncios de imprensa, radio,
cartazes, vitrinas etc. - sua influéncia na
elevacdo do goésto popular se reveste da
maior importancia.

constante contacto. Apresenta-se, assim, / /

E PROPOSITO DA ESCOLA DE PROPAGANDA
DO MUSEU DE ARTE DE SAO PAULO:

Formar publicitarios, com solida cultura
profissional, capazes de atingir os
objetivos praticos da propaganda e influir
positivamente na formacao do gosto

artistico das massas.

— r— e R S R . MNP . . L

10 MATERIAS BASICAS

|I. Elementos da Propaganda
Il. Técnica de esboco (Layout)
l1l. Arte Final
IV. Producio e Artes Graficas
V. Redacao
VI. Radio - Cinema - Televisao

VIil. Média

Estatistica (Pesquisas de Mercado)

IX. Promocao de Vendas

Psicologia

O

ﬁ

& os de curso

De é ovembro, com férias em Julho.
Aulas é& as. @ 6--feiras,

das 20:00 &2:30 horas.

No recinto do Museu de Arte de Sao Paulo
Rua 7 de Abril, 230 - 4° andar.
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Il. Tecnica de esboco

l1l. Arte Final O/

IV. Producao e Artes Graficas O
V. Redacao

V1. Radio - Cinema - Televisao &/\/

Vil. Media

Cursos Praticos

Estagios em agéncias de propaganda, tipografias,

emissoras, jornais etc., com orientacao pedagogica

da Escola.

Visitas Profissionais

Contacto intimo com todas as industrias afins com a

VIill. Estatistica (Pesquisas de Mercado)

propaganda atraveés de visitas e demonstracoes praticas.

IX. Promocao de Vendas

X. Psicologia _ Mesas Redondas

Analise tpimvestral, pelos alunos, de selecao de anun-
cios e Yextds de radio produzidos no pais, com a

presenca dog responsiveis pela sua producao.

: a y = ‘
2 dNOS de CUrso SCITIII'IarlO N
De Marco a Novembro, com férias em Julho. Palestras mensais sobre os vafigs{ Ipectos da pro-
3¢ 23s. 4as Eas_foi paganda pelos elementos mais\ representativos da
Aulas as 2 - -feiras, i

das 20:00 as 22:30 horas.
No recinto do Museu de Arte de S3o Paulo
Rua 7 de Abril, 230 - 4° andar.




Aulas (da Layout e arte-
final de anuncios, em sa-
las de desehonadequadas.

Exposicoes constantés dde
arte aplicada as formas \de

produtos e embalagens.

Salas de aula equipadas para

exemplificar artes graficas.
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intimec contacto com o tesouro artis-
tico do Museu, aprimorando o gosto

e percepcao artistica dos - alunos.

Projetores cinematograficos em 8, 16 e

35 mm, equipamento de som e projetores

prismaticos, para ilustracao dos pontos.

sa-

|as.

es constantes de

icada as formas de

e embalagens.
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Confortivel cinema e sala o Seminario, com 400 poltronas.

jlas para
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Modernas salas de aula
com ftodo o conforto e

equipamento tecnico.

Completa fa€ina para
confeccao de d-ispll-ays,
stands e material 4@ pfos

- .
mocaoc de vendas. |

Biblioteca especializada con-
tendo livros e revistas sobre

propaganda de todo o mundo,
com resumos em portugués.




Confortivel cinema e sala para o Seminario, com 400 poltronas.

equipadas para

tes graficas.

Modernas salas de aula
com todo o conforto e

equipamento tecnico.
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ecialixada con-
» revistas sobre
todo o mundo,
em portugueés.




BOLSAS DE ESTUDO
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Numero reservado de bolsas para elementos
categorizados de outros Estados que dese-
jem cursar a Escola. Bolsas nos Estados
Unidos da América e na Suica para os me-

lhores alunos do curso.

E DIPLOMAS

Exames parciais em Junho e finais em No-
vembro. Diplomas que certificam a com-
pletacao e o aproveitamento do curso.

CONDICOES DE INSC%

O
Dirigir-se, somente p/ rito, 3 Secretaria

da Escola - Rua 7 de 230, em Sao
Paulo, a qual fornecera interessados

todos os detalhes referente tricula.
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