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A MARCA ou o logotipo de um produto ou servigo tambem deve ser considerada e

tratada como uma peca publicitaria. Por se tratar de um elemento institucional, atrai e
associa idéias pela sua forma objetiva e vende pels seu prestigio. Em termos de

®comparacdo entre a importancia da marca e 0 anunciofp_odemos assim dizer que o
wincio “sai do ar” tdo logo tenha esgotado os principios para 0s quais foram

ebidos, 0 mesmo ndo acontecendo com a marcayque, como peca publicitaria, uma
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ebida e divulgada, assume para st o papel dé um prefixo, uma responsabilidade

&?' jor, a medida gradativa de sua divulgagao, que vai abrangendo o patrocinio
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poderao
Tomando-se
retangulo, o lo
concluir que estas

equilibrada e racrond{
exatoflaro e de facil me acao.
A Combinacao destas foTmas
percepcao de efeitos de vibrag
A meu ver, tornam-se dispensa

u servico por ela representado.

fle formas. tema, visualizagdo, atragdo e emblema — estes fatores muito

fip¥r para a concepcao de marcas e logotipos, como pelas publicitanas.

Qe as formas puras geométricas — o quadrado, o circulo, 0 oval, o
lo, o tri@lgulo, etc. — e analisando-se suas caracteristicas, podemos

simples também sao dotadas de uma beleza especial

nuito mais facilmente poderdo conduzir a um raciocinio

omeétricas, quando bem entrosadas, conduzem a

is surpreendentes.
am até num plano inferior todos e quaisquer

malabarismos inventivos de supost as € rococos, que enfeitam certas marcas
publicitarias sem um objetivo concreto. e

Os exemplos colhidos para ilustrar est€ artiggesao dotados de caracteristicas simples
porem de objetivos concretos, suficientem@hncionais, para um logotipo ou u’a
marca publicitara. O |

Como particular exemplo dos elementos a ¢ referimos tomamos a marca |

“FOSBOND”.
a uma estrutura visual de
i8¢ witerceptado pela forma

Essa marca € concebida dentro de um circulo que
continuidade. As duas curvas centrais completam um v

horizontal, onde letras superpostas em negativo produzem u 1Gkacao visual tonal.
Nio interessou ao desenhista dar énfase a figura dos elos corrente, € sim
explorar o contorno linear dos elos, para uma forma concreta de eft) ual.

A estrutura composta de circulos externos e internos funciona ¢ para que o

olho se prenda sempre ao centro da marca.

A vibracdo tonal produzida pelo negativo das letras € o “eye catcher” daénar N L om
esta onientacao a marca “FOSBOND” nao nos leva a cogitar de sua beleza co a e
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A estrutura do layout e o neéoplasticismo de Piet Mondrian

&) NEOPLASTICISMO, criado pelo pintor holandés Piet Mondrian e que teve como
ivulgador o pintor e arquiteto Theo Doesburg, foi cognominado por alguns de arte
asoluta de linhas de esséncia diretiva; por outros de visualizacdo de formas e de cores e
mp051qao puramente linear.

#endencia vem de ha muito emprestando as caracteristicas de sua escola a
ende de um projeto prévio na concepg¢ao de novas formas, na industria, na
ecoragaoj na publicidade moderna.

de um genero de arte que ja esta integrado na vida do homem: o
aspecto arqm da cidade, a fachada e o interior da casa, a maguina, o automovel,
os aparelhos do cos € 0s objetos de uso pessoal. Destarte poder-se-a concluir que,
na Publicidade Mode anuncio também podera ser imbuido, até certo ponto, de
caracteristicas 1denti @m, podem ser cnados efeitos novos de atracdo e,
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tudo
arqmtet
Trata-se,

consegiientemente, cump finalidade precipua da Publicidade, que € atrair para
vender.
Nao se podena comparar ou @ar um layout publicitario com arte de conteudo
literario (arte figurativa). Nes ﬁ nal estariamos no mesmo caso do texto
publicitario prejudicado pelo excesso meratura, que lembraria melhor a obra de um
literato.
A linguagem direta do layout esta na su: prgté estrutura. E e na estrutura do layout
el

que reside o conteudo psicologico transmitid forma.
Para estabelecer um equilibrio poderiam pregar  0s  termos basicos do
neoplasticismo — linhas de esséncia dlretlva — af;ao de formas e cores —
composicao linear. A estes principios poderlamos minar de cicerones que
conduzem o olho humano dentro do anuncio. f
Nao se trata, portanto, apenas de uma tendéncia, de um
layout, com linhas verticais e horizontais, encaixando nosé(
formados, a mensagem, a ilustracdo, o produto ou o logotipo.
Deve-se notar que, nesta breve analise, e nos anuiincios aqui exemp @ s, a influéncia
do neoplasticismo atua no “back-ground”, como disciplina visual, na € do la) out.
De forma que ndo transparece como sendo um trabalho de detenmn __€ssa
influéncia atua numa justa medida, inteligentemente dosada pelo “layou -
secundar os apelos e temas pubhcltanos

®

de esquematizar um
dos e retangulos

Espero poder concluir que layouts a Mondrian ndo sdo tdo faceis, como quis ac
um diretor de publicidade, argumentando que “layouts desse estilo (0 que ndo
predominar € o estilo e sim a fun¢do visual) podem ser feitos por um “layout-man”

pouca habilidade, requerendo apenasrégua e esquadro”.
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