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The musée narie of poster art."
O museu imagina Q da arte do cartaz
O cartaz gue conh s leva um impacto muito alto e influe

altamente sobre as mas sobre um publico especifico., -
o transeunte. &

Nas campanhas de publicida/ cartaz & apenas um elemento
entre os outros, cntrotanto& pesquisas de mercado mostram
gue o cartaz & o ponto focal da@som do produto.

Seu alto poder de penetragdo deve @ o fato de um reconheci-
mento implicito por parte do publico, emogao do cartaz e
sua arte, sua "charge",pela pcnotraqaof magem/ilustragao
fixado na parede em direto contato visu@ o publico/tran-

seunte.

O cartaz penetra no nosso campo de visdo, pe@ce nele por
alguns segundos e talvez se mantenha no nosso(s ciente)

no nosso estado de emogao subliminalmente. } N\

Esta justificag@o consiste na nossa liberdade de ace@ de

uma mudanga, pela qual temos uma prefer@ncia e uma pr gao.
O cartaz & ponto de contato com a arte visual: Artistas e cos
em publicidade fazem o melhor para otimizar este contato. &
Dentro deste proposito ou por este principio eles empregam e a-
bordam todos os estratagemas possiveis,assim nos explica Savignac:
Lirico e ensolito, beleza e feiura, erotismo e surrealismo.

O cartaz nao & uma pega timida, acanhada, por isto ele tem que
ter impacto.

Cada cartaz @ expressionista em essencia.Sempre tem alguma coisa
a dizer ou a expressar.




A ilustragao no cartaz se torna mais forte que a realidade assim
os objetos adquirem suas imagens proprias,as quais foram criadas
pela propria imagem do cartaz.

O cartaz amplia o objeto porque a arte no cartaz € uma realidade
ampliada.

Em verdade o cartaz cumpre o seu objetivo utilitario de vendas ou
de promover produtos em conjunto com a TV e Cinema, porem a imagem
no ¢inema & fugidia e cedo se apaga do nosso consciente,0 qual &

i para extrair ou fixar qualquer simples imagem que por ele
pass @ utuagao rapida.f o cartaz que realmente proclama o do-
ménio j a ens no ambiente de uma cidade.Comparado a outras ima-
gens 0O c% solido e estavel, ele perpetua a sugestao.

O cartaz pa f fazer parte da paisagem urbana e d ela pertencer
duradourament .O

Nos faz crer que s ali esteve afixado na parede embora o mes-
mo tenha estado al%curto periodo.Entretanto ele se incorpora
como uma verdadeira previsdo de imagem eterna.

Essa imagem se estabelec memoria e proclama uma arte visual,
permanente. Arte do multiplé.
As pesquisas destas probabil s mostram que a atitude do tran-

seunte para uma imagem/ilustrativ ativa~a qual & mais ou me-
nos a atraqio do produto,faz m:«x't{-x rmanencia desta imagem cu-
jas razdes sabe-se que sdo destruti epostas.

O transeunte recebe a insergao do produ / sua imagem dia apos
dia.Por sua vez o produto estd no mercad ,@a imagem passa a fa-
zer parte da paisagem urbana e esta paisag um momento per -
manece absoluta pelo tempo em que o transeunt a por ela e se
surpreende pela sua propria transmutagao,talve ucos meses
ou alguns dias mais tarde. O/‘

O cartaz primeiro cumpre o seu trabalho na parede e na@ ao so-
cio economica molda a consciéncia do consumidor embora ungao

seja temporaria. @
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