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A embalagem descartével e a repeti-
20 constante do — “use uma vez e jogue
ora” — apagaram do repertério visual
da maloria das pessoas uma série longa
de objetos que freqiientou por muitos
anos o universo cotidiano de todos nés.
O primeiro exemplo, sem duvida, é o
litro de leite. e o
O formato bem definido, as propor-
¢des corretas, para os paulistas ele podia
chamar-se Leco, Paulista ou Vigor e de
repente, com as novas embalagens, desa-
pareceu dos mercados, dos armazéns e
até mesmo das cozinhas da maloria das
casas. _

. Peter Bogdanovich (Lua de Papel, A
Ultima Sessfo de Cinema), um diretor
que & especlalista em nostalgia, incluiu
num de seus musicals, com cangdes de
Cole Porter (At long, last love, no Brasil,
Amor, eterno amor), uma seqiiéncia do
leiteiro colocande os litros de creme na
porta da cozinha e para muita gente fol
surpresa reencontrar aqueles objetos,
hoje substitufdos por caixas de papeléo
e, no Brasil, até mesmo por sacos de
pléstico. A . L ¥
- Na verdade, n#o € um culto nostélgi-
co ao passado que provoca em muitos
lugares do mundo, o levantamento desta
inconografia valorizando objetos velhos
que ainda nfo sdo antigos, cada vez mais
raros de serem reencontrados. i
Em ‘muitos pafses e no circuito de
Paris-Londres-Nova York, j& existe mer-
cado certo e boa quantidade de objetos &
venda, com velharias até dos anos 50, de
um passado que pode ser recente e nd

faz parte da realidade atual. '

Brasll entretanto até mesmo em
nivel doméstico tem uma enorme capaci-
dade de destrui¢éo de sua meméria. Em-
balagens, cartazes,revistas, objetos de
uso ou vestuédrio — a produg&o nacional
também fol criativa e inteligente em
muitas inveng¢des, mas nfo existe uma
documenta?:o do nosso passado. Ao nf-
vel gréfico, isto é ainda mais grave quan-
do se percebe que revistas como Fon-
Fon ou Careta, que mereceriam edigdes e
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Gillete, 2 mais famosa das marcas.
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ou com alguns colecionadores.

. As embalagens fazem parte de outro

capftulo especial. Num perfodo pré-
industrial, e mesmo no infcio da nossa
produc¢@o de massa, ainda havia umrela-
clonamento quase afetivo, paternal en-
tre o fabricante e o seu produto. Isto
transformava as embalagens, numa ex-
tensdo apenas um pouco mais distante,
do produto artesanal.

— Num certo estédgio da produgdo,
relembra Emilie Chamie, especialista em
programacdo visual, havia a identifica-
. ¢&o do fabricante até mesmo na embala-

gem do seu produto.

Dentro desse espfrito, o produto
mais conhecido em nfvel internacional
talvez ainda seja a Gilette, que durante
muitos anos manteve ao redor do mundo
a sua caixinha azul, com o retrato de Mr.
Gilette e o seu vasto bigode. ;

_Para as industrias nacionais no en

tanto, a publicidade em grande escala

-ndo comegou hé muitos anos. A Compa-
nhia dos Anincios em Bonde teve o seu
primeiro grande artista, o Mirga, Henri-
que chegando ao Brasil em 1928 e traba-
lhando intensamente como artista publi-
citdrio até a década de 60. At

Nos ano 50, muitos dos nossos artis-
tas plésticos também fizeram cartazes,
publicidade e projetos para embalagens.

| . — Até o Danilo di Prete era um
6timo cartazista, relembra Thomaz Ia-
nelli, que também comegou lavando pin-
céis na Companhia dos Anincios em
Bonde, enquanto continuava sua forma-

¢80 de artista pléstico.

Mirga fol o criador dos cartazes da
.bomba de Flit, do café Paraventi e da
Lutz Ferrando: “Assim como vocé me vé,
sfo vistos todos os antncios neste
bonde!” | :

\ A Companhia dos Antncios em Bon-
de ainda criou o famoso cartaz: Veja
ilustre passageiro/ o belo tipo faceiro/ que

o0 senhor tem ao seu lado/ E no entanto
acredite/ quase morreu de bronquite/ Sal-
vou-a 6 Rhum Creosotado! :

Ianelli lembra-se como muito humor

vai guardar

podem'ser encontradas nos velhos sebos

dé ter criado alguns dese
zes para as plataformas diantej
bondes.

— Uma medida 6tima, 70

. bonita proporgdo. E me lembr® de
' criado imagens para os Biscoitos Du-
chen, para os vinhos Poiret Radioso e
para o Vinho Castello, que hoje é
vinagre, .

Para o plblico que semanalmente
faz filas junto & caixa dos supermerca-
dos ndo h& mals tempo para uma relagéo
emocional com os produtos de uso do-
méstico. Os apelos de compra e consumo
s@o bem dirigidos) mas rapidamente
substitufdos pelos novos produtos que
chegam 2as prateleiras, seguindo as re-
gras do design industrial e dos programas
de campanhas publicitérias.

Talvez por essa razéo, as embalagens.
que ficam na meméria talvez de dusas ou
mais geragdes sejam aquelas que além
do uso constante ainda preservam ele-
mentos personalizados, e tragos indivi-
duais de seus criadores ou fabricantes.

As “pflulas de vida do Dr. Ross”,
mesmo para quem nunca precisou de
suas bolinhas cor-de-rosa, dividiam o es-
paco da gaveta de “farmacinha domesti-
ca” lado a lado com o bicarbonato de
sédio “Carlo Erba”, a “Maravilha Curati-
va”, Biotdnico Fontoura, o Xarope S&o
Jodo e finalmente a Emulsio de Scott,
que até hoje conserva o rétulo com o
pescador segurando um peixe enorme

.emsuas costas. .

O apelo principal da maioria dos
produtos era uma relagdo_de confianga
familiar e As vezes de promessas de pré-
mios surpreendentes. =~ = °

O garoto Toddy era um sfmbolo da

. robustez infantil, da mesma forma que
as criancas da Nestlé ou mais tarde o
bebé Johnson & Johnon.

Ovomaltine ainda mantém uma ima-
gem gréafica com rafzes em suas antigas
embalagens e por muitos e longos anos o

 Quaker da Aveia Quaker, multiplicado
em vérias reproducdes que iam dimi-
nuindo dentro do rétulo, fascinava seus
consumidores infantis. -
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Perfumes, medicamentos, comest(-

yeis e objetos de uso familiar também
pzem parte desse universo de valores
isuais que configura um aprendizado.
Bpossivel falar na estética do Matte
o Indio Aymoré, do Pinguim do
4 Champagne da Antértica, da

volvimento indus ;
afetivos, essas caixinhg@g

cy que pretende alonga o
transformé-la em livro, ¢
Martinez Flores que retine
glesas, mexicanas e argenti
mesmo espfrito e que também gostaria
de documenté-las ou reunir os seus cole-
cionadores num trabalho mais amplo. E
ainda h4 alguns outros, como o antiqué-
rio José Claudino da Né6brega, o pintor
Wesley Duke Lee e Kira Carbonell, que
também tém percorrido alguns bairros
rda cidade em busca destas imagens de
um passado recente mas j4 sem registro.
Quem conviveu com todos esses ob-|.
jetos aprendeu na vida familiar a reco-
nhecer uma simbologia grafica nas em-
balagens e nos produtos, diversa da lin-
guagem industrial que atende a outras
necessidades; problemas praticos de ma-
téria-prima ou de ocupacdo de espago,
de defini¢do de imagem ou de apelo para
as vendas. . .
Curiosamente, as embalagens coti-
dianas, de qualquer época, sempre vol-
tam a fascinar as pessoas quando dei-
Xam de estar presentes no dia a dia. Eo
Museu de Arte Moderna de Nova York ja
comegou a colocar & venda, em sua loja
de objetos para o publico, réplicas fiéis, |
feitas numa louga muito fina, das caixas
de papeldo descartéveis usadas até ago-
ra para leite, refrigerantes ou sucos.
CASIMIRO XAVIER DE MENDONCA

estudos sobre artes gréficas, somente

o






