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NOTRE COUVERTURE :
KWIA TKOWSKI.

Un bouquet de fleurs transposé par un
peintre naif.

I’art, * clest’ I'air * véritable
que respire la cité. Une
ceuvre contient, avec les
signes plastiques — formes,
couleurs, sujet, compo-
sition — qui la composent
les valeurs qui parlent a
I’esprit et lui communiquent
un tonus —une énergie —
qui crée le style d’une
époque, le vrai climat de vie
entre les citoyens. L’ar-
chitecture, la sculpture, le
jardin ont été dans le passé
les centres moteurs de la
civilisation. L’affiche au-
jourd’hui dans nos rues, nos
métros, nos halls d’attente
devient a son tour le
véhicule des forces qui
ménent le monde, avec

3

produit. Le talent invitait a
choisir mais en méme temps
en appelait a des criteres de
réflexion qui mettaient en
mouvement une part impor-
tante de la sensibilité et de
Iintellect.

Une  affiche  véritable
appartient a [’ordre artis-
tique et établit un pont
enprey tles Ncreateurs & eles
consommateurs, les pro-
ducteurs. C’est la ligne de
démarcation des disciplines
de la vie collective. Mais une

- hérésie s’est produite et

aujourd’hui la photographie
des objets a vendre a pris la
place du graphisme. L’en-
voutement a remplacé la
suggestion. On a cru pouvoir

AFFIGHE

ont mis le client — Iesprit —
en . presence - de'ice qui le:
nie : Pobjet. C’est introduire
le diable dans un lieu saint
et finalement le regard se
détourne. Il culpabilise le
citoyen en le soumettant
aux forces qui le dépassent.
Il 'oblige a avoir une nette
conscience de son esclavage.
Ce n’est pas par hasard que
les affiches sont devenues
laides, c’est parce que la
notion qui les inspire est
plus fausse encore.

La technologie soi-disant
scientifique sur laquelle est
fondée la publicité moderne
est primaire et ne tient pas
compte de I’homme
complet. Elle le mutile pour

HUNILIEE

d’autant plus de force que
les autres arts collectifs ont
démissionné.

Une promenade le long de
nos palissades ou dans les
couloirs du métro, c’est une
visite a la caverne de Platon
inventée par une société de
consommation. Mais un
Platon qui serait un Molock
et qui nous montrerait a
quelle sauce nous serons
dévorés. Car laffiche perd
peu a peu son vrai sens. Elle
était devenue au cours des
temps un langage original :
un créateur, avec son écri-
ture personnelle, transpose
un objet, une idée pour
nous communiquer  un
message et nous intéresser a
une communication. C’est
ce mariage, entre la présence
humaine, marquée par le
signe et I’objet ou I'idée, qui
composait la magie de
laffiche. L’esprit a un degré
plus ou moins élevé, posait
son empreinte. L’in-
telligence, le golt coopé-
raient pour tenter les sens
du consommateur et dans
une certaine mesure éta-
blissaient une distance entre
la proposition faite et le

établir wn chemin plus court
entre le poOrtefmonnaie et
I'objet prop@sé. La vérité
sera vite Yetablie” gF%sprit
répond a qui le| nie/par
lindifférence.  Déjas™ des
affiches perdent du tefrain
sur nos palissades et A€
public voit de moins en
moins ce qu’on veut lui
imposer avec trop d’évi-
dence. Des campagnes
gigantesques d’affichage ont
sombré dans le néant. Les
monstrueux petits pois, les
jambons pantagruéliques, les
roues menacantes
d’automobiles ont
finalement moins I’air de
produits a consommer que
de terrifiants enzymes qui
veulent digérer nos pauvres
vies, et les sens agressés du
public répondent en se
bloquant et refusent Iles
sollicitations violentes. L’es-
calade de la violence sen-
sorielle en matiere de
communication n’est pas un
systéme efficace. En voulant
supprimer I’intermédiaire de
[0 mimie créateur
— Paffichiste — les agences
de publicité ont fait une
erreur fondamentale. Elles

le soumettre plus aisément a
sa loi. Le succes
apparemment lui a souri,
mais dans I’échelle du temps
un demi-siecle d’efficacité
est peu de chose. Un point
de saturation est atteint. Le
moment est proche ou on
nedpourra plus “ faire ” de
publigité sans qualité d’ame,
sangfla_présence d’un artiste.
Eft” oféanthle Prix National
de I*Affighe, “ Galerie des
Arts 72 meulufcette année
marquer ‘wn _tournant. Un
groupe de %passants” qui
sont aussi des hommes
libres (1) veulent montrer
leur exigence et j’oserai dire
leur idéal de citoyen.
L’affiche doit étre le reflet
d’'une certaine idée du
bonheur ; il ne faut pas
accepter que la part des
artistes soit moins grande
dans sa conception que celle
des commercants parce que
alors, s’étalent sous nos
yeux les images d’une faute.
Une affiche honteuse c’est
la vie et P’esprit humiliés.
C’est une démission pour
chacun. sy dré PARINAUD.

(1) Prix National de
I’Affiche. (Voir page 16.)
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