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Alexandre Wollner




Pioneiros da comunicacio visual

As grandes exposicOes resultantes da primeira Revolucdo
Industrial (1760 até 1880) sdo o ponto de partida do que hoje deno-
minamos comunicacdo visual. A criagdo do Arts & Crafts Exhibition
Society, em Londres (1888), deflagra um comportamento de funcdes
nas artes aplicadas. Estas se liberam da tradigcao de fiéis sequidoras
dos movimentos de arte. Artistas e poetas como William Morris (1834-
-96); Toulouse-Lautrec (1864-1901) Filippo Tommaso Marinetti e
Guillaume Apollinaire passam a produzir livros, cartazes e manifestos
conferindo a ‘tiragem’ ¢ mesmo valor que a peca unica original. O pro-
CeSSO gera o profissional de artes graficas que divide suas atribuicoes
entre a arte aplicada e a pura especulacdo artistica e forma-se o con-
ceito indevido do pintor, gravador, ilustrador e desenhista COmMO criador
dos melos visuais de comunicacido que persiste ainda hoje, no Brasil
pQr exemplo.

a diferencas fundamentais entre o profissional atual e o gerado
&o comportamento nas artes aplicadas durante o desenvolvi-
me a era Industrial, pois a prépria funcdo das artes visuais aplica-

das tam volulu com a implantacdo de novos e complexos meios
ae comu fv‘ ual. Ate o surgimento da Bauhaus (1919-32) pre-
domina o pifftor/gfavador/ilustrador cuja fungdo atinge as artes aplica-

das sem estar
IMmpressado, ou par
da comunicacéo.

A partir da conflu

arlamente voltada para 0s meios técnicos de
S problemas de percep¢do préprios da liInguagem

S propoOsitos da Bauhaus, das ‘cam-
panhas’ De Stijl (1917-3 ideias construtivistas (1910). do

Dadaismo (1916-24), da teorfa /t (1913-36) e da evolucdo do
posicionamento da arte face ao volvimento industrial, vdo-se
estruturando atribuigdes especificas Issional de artes gréficas,

que passa a penetrar na funcdo dos eledhe visuals para solucionar
problemas de legibilidade e percepcao Send# ntudo, abandonar a
preocupacao da peca Unica e raramente er@wdo a totalidade do
conjunto dos meios de comunicacdo.

De fato, somente durante a Segunda Guerr

o
aﬁe que se
>

desenvolve a figura do designer grafico como um¥e liIsta nos
problemas técnicos da criacdo dos elementos estrutural orta-
mento visual, um profissional que desponta, a partir dos an 0S
O aparecimento dos grandes conglomerados industriais, em@a
evolugdao dos meios de comunicacdo de massa, e que passa a prc
mar 0S meios de comunicacdo através da estruturacado racional, e
cliente, nao s6 da comunicacdo em si. mas em funcdo do somatério de
elementos técnicos, econdmicos e materiais — enquanto elementos de
identidade visual —, ou seja, o profissional que hoje denominamos
programaaqor visual ou designer gréafico.

£ssas trés etapas exigiram ndo s6 um treinamento cada vezZ mais
especlalizado como criaram a necessidade da preparagdao de um pro-
fissional com conhecimentos suficientes para poder trabalhar com gra-
ficos, especialistas em mercadologia, executivos, e que, em sua for-
macgao, acabou recebendo um treinamento superior e especifico.
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No Brasil, atualmente, os trés tipos de profissionals coexistem e
continuam sendo solicitados, as vezes indevidamente, para a sclugao
de problemas de comunicagdo visual, e € importante redefinirmos as
suas areas de atuacao.

- 0 pintor/desenhista/gravador (metal, madeira, pedra), disponivel
no mercado como ilustrador de livros, capas de discos etc.,

o artista grafico com nog¢des de arte e conhecedor de principlos
técnicos (impressdo, tipos, cores etc.), atuante no mercado nas
funcdes mais elevadas de diretor de arte em publicidade ou em eadl-
tora"‘de revistas etc.;

/ 8 0 designer grafico, programador racional dos melos de comu-
nicag wual e da elaboracdo de programas de identidade visual.
Au@r 0§ um levantamento das participacdes desses profissio-
nais no m ? yrasileiro, constatamos que ainda hoje predominam
as atividade ista plastico, quase em igual proporgcao as ao artis-
ta grafico, senc e atuacdo do designer grafico muito reduzida.
|sto nos leva a or sse trabalho em duas etapas: na primeia, as
manifestagcoes pion m comunicacdo visual no Brasil que se
desenvolveram a partir gas pueiras décadas deste século ate hoje, e
as trés categorias de profis @ jJ& mencionadas,; e na segunaa, pro-
curaremos identificar os @ges /@réficos pioneiros da comunicagao
visual no Brasil.

A evolucdo das artes graficas implementacdao da industria
tipografica, grafica e do fabrico do p {B asil, antes da Segunaa
Guerra Mundial, ndo foram acompanh®ia |0 devido preparo dos
profissionais em tipografia € no conjunto @jamemos. Houve, Nno
entanto, alguns artistas que se esforgcaram sodsemanelira para que 10S-
sem contornadas as deficiéncias técnicas da éepfcal Alem disso, a
demanda era definida a partir de modelos alienige
dos dos maiores solicitadores: agéncias de public
comércio e. dessa forma, nos anos 20 e na primeira metag
30 os trabalhos foram calcados no modelo europeu (alem es,
italiano) e, mais tarde, no modelo norte-americano. Alguns p Qe
nais. entretanto, distinguiram-se pela preocupagdo de colocar em gus
trabalhos elementos identificadores nacionais. Poréem sao raros
exemplos no periodo compreendido entre O desenvolvimento da
Revolucdo Industrial e 1920, a ndo ser alguns meios de comunicagao,
como os empregados em determinadas revistas politicas, de humor €
variedades: O Malho. Eu Sei Tudo, Revista da Semana, Careta, A Cena
Muda. Entre os profissionais afirmam-se principalmente caricaturistas
como J. Carlos (1884-1950), Helio Sa (1925-) etc., mas dificiimente
um artista grafico. Apareciam, entretanto, alguns cartazes. Henrique
Fleuss (1823-82) desenhou 0 que se poderia considerar o0 primeiro
cartaz de propaganda, por ocasido do langamento da Semana llusta-
da.

forme pedl-
Rustria e
anosS

~

A bibliografia brasileira relativa @ comunicagao visual desses anos
iniciais & pobre. Algumas informagdes constam de um artigo de Ricar-
do Ramos que apareceu no Anudrio Brasileiro de Propaganda (1970-
71), e pelos depoimentos de Antdnio Sodre C. Cardoso e Hermelindo
Fiaminghi (1920-). Ricardo Ramos observa que 0S primeiros anuncios



apareceram nas revistas Mequetrefe e O Mosquito por volta de 18705,
e que sua evolucdo pode ser constatada em jornais como O Mercurio
(1898), que apresentava anuncios ilustrados por Raul (1874-19563), K.
Lixto (1853-1927). Julido Machado (1863-1930) e Belmiro de Almel-
da (1858-1935).

Com o advento do século XX, comeg¢aram a surgir, sobretudo no
Rio de Janeiro, as principais revistas brasileiras: Rewvista da Semana
(1900). O Malho (1902), Fon-Fon (1907), A Careta (1908), e pos-
teriormente. Paratodos (1918). Despontavam, nessa época, Alvaro
Moreyra (1888-1964) e J. Carlos. Em Sdo Paulo, surgiam as revistas
Vida ‘Paulista (1903) e Arara (1904), que publicavam anuncios da
Antarctica. Cia. Paulista de Seguros, Loteria do Estado de Sao Paulo,
Casa Baruel, Papelaria Duprat e do Polytheama (especie de bar/res-
taurante/cinema).

Ao implementar o setor da industria grafica e de comunicagao, o
Brasil. sem tradicdes nesse campo, entra ja tendo assimilado o desen-
volvimento de paises de tradigdes muito arraigadas, como a Holanda,
a Suica, a Italia, a Alemanha e a Inglaterra. A influéncia técnico-gratica

origem germanica (austriaca e alema) e as influéncias artisticas da
a ca e Itdlia, relevantes desde OS primérdios, tornam-se bem
@las entre as duas guerras mundiais. Basta lembrar alguns nomes
instalaram o nosso parque grafico: Valders, Datterner,
scar Fluess, Schelliga, Lanzara, Humbero Rebizzi, Karl
ach. André Schoetzer, Bremensis, Rufer, Bothschield,
chner. Hartmann & Soehne, Niccollini, Kurt Riechen-
@nio Bacchi. Alfio Fioravanti, entre outros. Tambem
senvolveram, principalmente, o fotolito a nivel
sler. Frederico Moulin, Arnoldo Vanderberg,

dos q
Wels
Oscar
Fritz Gratf,
bach, Romiti,
alguns tecnicos que
industrial: Ignaz JoRan
Eduardo Rosenberg.
Como pioneiros da Ghicacdo, enquanto expressdo visual, des-
tacam-se nomes que, sem alguma, influenciaram 0 desenvolvi-
mento cultural no Brasil. Era @as que ja tinham uma carreira na
Europa, oriundos de academias [ ndo propriamente de escolas
de design gréafico (como a Bauha esmo de escolas tecnicas
avancadas da Suica, Holanda, Inglaten. 1do Soviética, Polonia e
Japdo. Até os anos 30, os artistas r@ de mailor destaque e
influéneia foram: Gerard Orthoff (1903-), vgas, Conde Hanna-
nory, Bardo von Puttkammer, Kurt Eppenstons, odor Heuberger,
Garutti (1896-), Alberto Scripillitti, Beto Sayago, ' Rebizi, Mick
Carnicelli (1893-1967) e Mirgalovchi (1899-19/70%
As primeiras agéncias de publicidade (na época,
comecaram a impor-se e com elas 0 estilo norte-americ
nicacdo, em que a ilustragdo era sempre acompanhada de
persuasdo. Aos poucos, a influéncia européia, que podia ser o

e aganda’)
COMu-

nos cartazes de rua, de bondes, folhetos, embalagens e anuncios em
jornais e revistas, fol sendo eliminada. Os prdéprios artistas europeus
residentes no pals, mesmo a contragosto, tiveram de adaptar-se a essa
nova realidade por uma questdo de sobrevivencia. Uma vez que as
solucdes visuals eram sempre imitacdes de modelos norte-americanos,
ndo houve muita evolucao nesse campo.
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As atividades das agéncias de publicidade, no entanto, levaram a

uma transtormacgdo no setor pela exigéncia de qualidade dos meios e
velculos graficos, impressos. Isso provocou um crescimento paulatino
ao parque industrial no setor grafico, incentivando a aplicacdo de capi-
tal para a importacao de equipamentos atualizados e dos mais sofisti
cados. O proprio governo favoreceu a possiblidade de importacdo
mediante incentivos fiscals: as graficas e as editoras reequiparam-se:
mas, a aecada de 1970, os incentivos foram suspensos.

reparo da madao-de-obra nacional, entretanto, ndo acompanhou

/\Qo profissional do operador grafico, guando ndo é ine-
N

Mardl e sob a coordenacdo da arquiteta Lina
Instituto de Arte Contempordnea (1951)
gie Sao Paulo, criado em 1948 pelo

~

L organizou um curso de nivel

80 Bardi, fol inaugura¥
que funcionou no Museu de ATt
jornalista Assis Chateaubria®
superior destinado a preparar prgf
guagem original, com elementos visuams
mas oriundos da nossa cultura, comn
universal. Assim como foram criadas a

onals capazes de formar uma lin-
proprios, nao nacionalistas,
proprios mas de leitura

m visual suica, a polo-
nesa, a alema, a japonesa, a americana, a it Fa\a francesa e a mexi-
ALY de mMOodo que, como
NOS outros paises, cada produto ou manifestacdo Y™l pudesse ser
reconhecido pelo simples comportamento visual q@*

O IAC funcionou somente por trés anos e dos pou§
nas quatro continuam ate hoje desenvolvendo seu trabal
ao gesign grafico: Estella T. Aronis (1931-), Emilie Chami
Ludovico Martino (1933-) e Alexandre Wollner (1928-).

O Brasil € um pais que tem muita pressa. Essa pressa cort:
tas possibilidades de desenvolvimento proprio. Assim como se passol
de uma cultura agricola para uma industrial, passou-se da tipografia
para O offset e deste para a rotogravura, do cliché para o fotolito e o
rotofilme; da gravagdo fotoquimica-sensivel para a gravacdo pelo raio
laser. Naturalmente, essas condigdes ndo possibilitam a assimilacdo

R gava

NOS ape-

aas novas tecnicas por parte dos profissionais preparados inadequada-
mente

As ageéncias de publicidade continuavam a gerar seus proprios
airetores ae arte, apesar da existéncia do |IAC e da Escola Superior de
Propaganda (que foi criada no Museu de Arte de Sdo Paulo e contem-
poranea do IAC). Nenhum diretor de arte formado pela ESP ou mesmo
qualquer aluno do IAC, no entanto, veio a ser solicitado ou aproveitado
pelas agencias, nas quais perpetuavam-se a tradicdo do profissional
autodidata e a transmissdao de experiéncia de geragdo para geracdo,
aentro da propria agéncia. Profissionais de grande capacidade foram

gerados pelas agéncias, profissionais que assimilaram a técnica amer;
cana de persuasdo e que exerceram sua influéncia no meio: Fritz Les
sin (1916-70), Jean G. Willin, Joaquim Alves, Rambeli, Hermelindo
Flaminghi, Fred Jordan (1927-), Milton Breschia (1924-), Gerald F
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Wilda (1915-), Vicente Caruso (1913-), Alex Perissinoto (1925-), Pery
Campos (1901-758) Darcy Penteado (1926-). Enrico Camerini (1926-),
Albert Schust Oller (1934-), Francesc Petit (1934-), José Zaragoza
(1930-), entre outros. Também produtores graficos, pessoal que deter-
minava a escolha de tipo (corpo e familia): A Alves e Oswaldo Sch-
wartz.

Gostariamos de nos deter um pouco mais nos anos 50, pois do
NOSSO ponto de vista essa década foi um marco fundamental na for-
magcao dos grandes profissionais da comunicagao visual no Brasil
Comunicacgdo visual entendida como desenvolvimento de trabalhos de
estruturacao visual, como comportamento global, como identidade
visual, como criacdo de cOdigos visuais para sinalizagdo urbana, enfim.
cOmo trabalhos complexos onde se exige do profissional um preparo
em nivel superior

Nos anos 50, houve varias manitestacdes culturais. no Brasil,
notadamente em Sdo Paulo. que contribuiram, com informacdes
Importantissimas para a sensibilizagdo de alguns profissionais os
quails acabaram por definir-se pela carreira de designer grafico, ainda
dificil no Brasil. Para exemplificar, bastaria mencionar a primeira expo- 959
Ica0 retrospectiva do escultor pintor, designer, arquiteto, tedrico. edu-

cador suico Max Bill (1908-) em 1952, no Museu de Arte de Sio
@4!0, e, em 1951 e 19563, as primeira e segunaa bienais por iniciativa
industrial Francisco Matarazzo Sobrinho.
posicao de Max Bill possibilitou uma visdo da viabilidade do
al e grafico na comunidade. do campo de atuacao pro-
pRlodologia e do conteldo social resultante da evolucao
C{Fesenvolvida desde a Bauhaus e que Max Bill, oriundo

adesiQrPh
Museu de Arte Moderna Sao Paulo fissional d

técnico-es

s da Bauhaus, Wa ggumplantar novamente na propria Alemanha, em

s e e e Ulm-Donau, a Ho ule fuer Gestaltung (1953-69). Em 1953 Max
€ , :

E Bill, apontado como' Dro do )uri internacional de premiacao da ||

pOu-se pelo IAC e convidou Alexandre
e Ulm juntamente com outros bra-

Bienal de Sdo Paulo

C

. sileiros: Almir Mavignier (19 26- lary Vieira (1927-) frequentaram ®
Brasil setembro-dezembro de 1957 J f | A at) | \1392 ]
Parque Brapuera - sob o patrocinio da Prefeitus Municipal de Sdo Pauio Curso de comunicacdo visual oF=Q8). Wollner voltou ao Brasil.

ya se estabeleceu na Suica

,, Mavignier ficou na Alemanha e M€y
1301 Alexandre Wollner, cartaz da I\

3 i g g 1 1 y
Bienal de °>a0 Paulo 95

Ivista pbrasileiro A ||

ri'as do nivel de

an Doesburg,

aluno do IAC. Trata-se do primeiro cartaz cod
Bienal teve como importancia a mostra de obre
Vantongerloo, De Stilj, Mondrian. Kandinsky, K]
Albers, Picasso, Morandi, entre outros cuja importar
visual nao € necessario ressaltar

Para entender melhor a evolucdo da comunicacao w.@ Bra-

Sil, & necessario abrir um paréntese para registrar alguns evgfMadde

a cultura

L &

importancia significativa ocorrida antes dos anos 50

Nos anos 30, mais precisamente entre 1938-41, em sua curta
permanencia no Brasil, o arquiteto austriaco Bernard Rudofsky (1907-)
executou alguns trabalhos relevantes, inclusive um aesign que lhe deu
Oportunidade de ir aos Estados Unidos. onde reside atualmente, levan

do ao Museum of Modern Art de Nova York um movel que desenvol-

veu no Brasil para a famosa Casa & Jardim de I'heodor Heuberger,
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