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Leifor,

Movimentamos hoje, o problema
do mercado de arte, assunto tao em
voga, €0 os depoimentos de cinco
dos marchands desta Cidade de Sio
Sebastiao. Ainda no terreno das ar-
tes, comparecem Ivan Serpa (cujos
quadros na Tenreiro estdo causan-

DE JANEIRO

dos Associados

explica porque faz desenho depols
de dominar os segredos da grayura),
Darel (que amanha val mostrar
seus desenhos de bela atmosfera
dramatica) . Mauricio Sherman re-
vela o que vai nos bastidores da tevé
e Tom Jobim o que vai... na bossa

subsidios para a histéria do futebol.
E de resto, vale lembrar que Ieda
Vargas estd de volta. E vitoriosa.
Apesar de Vinicius de Moraes dizer
que: “A mulher ndo nasceu para as
fitas métricas e sim, para os ho
mens que as amam'’.

do sensécéo), Fayga Ostrower (que

dez anos, comegava a engatinhar o movimeén=
1 . Hoje, dada a importancia de cada nova
o relacioname o artista com a sociedade virou moticia,
‘assunto de artigos especializados e conversas de gente bem, de re=
~ portagens sociais e entrevistas ping=pong. O Brasil descobriu até o
marchand de tableaux (ou éste descobriu o Brasil?) Profissio consi-
i ' na FEuropa, é tida aqui por alguns como um mal
‘¢omo simbolo de nossa era de promogio.
os que até Ticiano, hi muitos e muitos anos,
tinha o seu marchand proprio, um nobre falido por éle financiado
para divulgar a sua obra, Nio serd, portanto, o marchand um si=
nal dos tempos. Principalmente se corresponder, como deve, 4 des-

Esqueceme=se uns e out

nova, Oscar Cox esta presente, com

5C

W.M.

¥

.. JEAN BOGHICI y

. déle fez Jacques Villon em conferéncia pronunciada ns

Uti®¥sco (tembro de 1952, em que dizia entra outras coisas;
pode conside
pode esperatepie

nas que tratav
pensdes” .

nte, concebendo o 'seu papel em um plano elevado,
e encarregado de difundir a beleza. Porém, nio se
M tio desinteressado como os principes e meces
Pegmcnte com os artistas e lhes concediam

a criagdo artistica ¢ os seus conceitod
ma coluna especializada, vamos
s30, o que dizem e como funcios

ﬁ

Sem querer aqu
filoséficos, o que fidh
apenas mostrar aos leitores
nam no.Rio de' Janeiro.

da arte

JORGE BELTRAO
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()5 “donos” da arte

Alguém ja
VANNA BONINO de Primei-
ra Dama do mercado de arte.
Nio por ser ela a primeira e uni-
ca mulher a funcionar em tal se-
- tor, mas para fazer justica a sua

chamou GIO-

~ distingio e sobriedade. Elegante
‘no “aspecto, tanto quanto nas
atitudes, GIOVANNA durante
‘quinze anos aprendeu os segre-
- dos do oficio a0 lado de seu ma-
ndo. primeiro  grande “mar-
cba‘ﬂd profission&l que o Brasil
- conbeceu, em o efetiva na

Bu pa e Affic Hoje, dirige
- sozi inha a sua eria na Rua
wﬁat R :iro, ®1 ad
: m;p de 1960.

' acﬁsti‘ca no exterior, e a publis

j‘liﬁ‘a Bonino?

: “‘-’@or estranho que pa/

mais suscinta em seus con

ra pudesse ter muita coi

]i que sua compreensio d
bem avancada, com

- periédica de monografias,

'c ﬂ&‘ﬁms de seus contratados.

Com qm ﬁto foi criada a Ga-

elas ¢ ne o ctudor, 0 que esta
‘}mdo uma obra ndo pode
ﬂgﬂi‘iln a sua prépria promo-
i gﬁena assume &sse com-

Ademais, o mare
rafundo conheeedor do

te jur
c;aime te Quando se trata de va-
lére& nmvos.

Pof que ‘nio existem no Brasil
: galtqas estbecul:zadas"

Q mmado no Brasil ainda
nio .gémpgrta ésse txpo de gale-

: irdade que o mercado do
Rio é mais cato que o de Sio
qulo? ;.

Nip creio. A diferen¢a de pre-
¢o na obra de um mesmo artista
corresponde quase sempre a dife-
xengt de qualidade.

As vézes, a obra de determina-
dos artistas alcanga melhores pre-
¢os 1o Rio que em Sio Paulo e
vice-versa porque é favorccxda por
um chma regional de apoio.

Qual a melhor solugio para
que o povo possa travar conheci-
mento com a obra de arte?

E que, desde o ensino primi-
rio, geja incutido no aluno o in-
terésse (senfo o amor) pela obra
de arte. Dessa maneira o povo

NOVO TRATAMENTO
PARA CABELO

' ~ Acaba de aparecer no
mercado uma hov: seiva
de tratamento, Kirone,

cuja agdo imediata sdbre

cabelos, os torna ma-
gios, sedosos e docels aos
ponuado
- Kirone 6 uma seiva bd-
ﬁeu de Keratina, a subs-
tdncla fisiolégica do ca-
belo.

o qm'cado de art>. wclgm o de
~ colecionadores, mil’

aprenderd a usufruir
que ja existem:

dos meios
Museus, galerias

de arte, livros e conferéncias. A
cultura de um povo nasce e é
incentivada pelo convivio com a
obra de arte.

Petite Galerie ja foi “petite”

FRANCO TERRANOVA en=
tontrou na arte uma resposta a
sua inquietacao intelectual. Trou-
xe para o Brasil em 1947 a vi-
véncia de um grupo de jovens
que, com @€le, sofrera o apés-
guerra italiano. Ha mais de dez
anos, fundou a Petite Galerie;
em lojinha acanhada na Avenida
Atlantica, desfilou alguns dos
maiores nomes artisticos (Volpi,
Dacosta, Krajcberg, Ione Salda-
ha, Genaro de Carvalho, Agnal-
o Santos, entre outros) para

a publico entfo indiferente a
@ moderna. O inicio foi drduo

caminho aberto a duras pe-

nas. he valeu. entio, foi
‘0 e da critica, especiale
Jente Mauricio. Um
d'a. Jos alho, homem de

visio reso

juntamente co
‘galhdes Lins,
fase gln P. G A

asso ciar-se a btle,

Carvalho == nds a arte
da classe média dantes

‘rios e mu
seus. Hoje, com + 1 loja be
montada na Praca Géneral Oso-
rio, um belo acervo, a Galeria
funciona sob a direcio artistica
de Franco. Terranova.

O que pode dizer sdbre o mer-
cado de arte no Brasil?

B ainda incipiente entre nos.
E tio dificil crid-lo, quanto é fa-
cil falar déle sem conhecimento
exato, deturpando fatos, com
meias verdades ou totais menti-
ras. Antigamente, o artista nio
era, salvo rarissimas excessdes, re-
conhecido pelo puiblico nem lans
cado no seu justo  valor. Hoje
em dia, quando um artista é bom,
todos ¢ descobrem um pouco e
o incentivam. E isto é muito
bom. O publico ji estd melhor
informado, e ansioso em conhe-
cer e compreender. Estd apto pa-
ra comprar. Aqui, entdo, apare-
ce a parte mais importantz de
uma galeria honesta, que é a de
orientar a escolha pela qualidade
¢ pela autenticidade da obra.

Uma galeria é, sobretudo, um lo-
cal de cultura permanente A dis=
posicio de compradores ou nio.

Por que certas obras atingem
precos tio elevados?

Acontece que a procura de vé-
rios artistas jé supera a propria
oferta. Isto é inevitivel e, salvo
raras excecdes, nio se trata de es-
peculagio mas de uma auténtica
valorizagio  Assim mesmo, o
mercado de arte no Brasil, é ain-
da o mais baixo do mundo oci-
dental. Eis um exemplo de co-
mo é dificil trabalhar neste cam-
po: aconteceu-me vender, faz
pouco tempo, 6leos de Guignard
por um preco que dias denois se
revelou a metade do que eu mes-
mo precisei pagar a particulares
para a2 compra de novos Guig-
nards, nara a renovacio do acer-
vo da Petite Galerie. E' por isso
que se torna perigosa comerciale
mente falando, a venda a orazo
excessivamente longo. Parece
especulagio mas nfo é. E’ o cres=
cimento ripido demais da crian=
ta que é o mercado de arte. Até
estabilizareme=se os precos no seu
justo valor e até estabilizarese o
cruzeiro também compete a gale=
ria evitar, de tddas as maneiras

que se inflacione o mercado, in=

clusive em seu préprio interésse e
mais, por uma questio primore
dial de honestidade comercial.
Uma coisa é certa: os bons artise
tas em sua maioria prosperam,

Nio foi esta uma conquista ime
portante?

Os lucros maiores sio da gale-
ria ou do pintor?

Os lucros maiores sio dos com-
pradores que, além de satisfazer
o proprio gosto estético, adqui-
rem uma obra de arte em cons-
tante valorizagio. A galeria lu-
cra e os bons artistas também.

E verdade que em Sio Paulo
os precos dos quadros sio menos
do que no Rio?

Se ¢ verdade deve-se isso a ra-
zOes e motivagdes por vézes com-
pletamente alheias ao mercado em
si e.ocasionais. Pode existir algu-
ma galeria que, encontrando di-
ficuldades em vender os proprios
quadros, procure desfazer-se dé-
les por pre¢o mais baixo que o
custo atual. Acredito em mila-
gres, menos no mercado da arte
Nio sei como se pode vender um
quadro por um preso mais bai-
xo do que o que se pode obter
no préprio atelier do artista,
a menos que sejam falsos, de qua-
lidade inferior, ou que a galeria
que, se presume, deva ter, tam-
bém, um minimo de lucros, es-
teja liquidando abaixo do custo
real devido a dificuldades finan-
ceiras. .

E dificil para uma galeria de
arte sobreviver no Rio de Ja-
neiro?

E difici] sobreviver em tudo na
vida em qualquer campo de tra-
balho, numa sociedade em fase
de desenvolvimento. Impors=
tante é ter coragem de fazer algo
em que se acredite e a forca Je
aguentar tempos melhores. Im=
portante é nunca tapear o publi=
co e criar um estilo acreditando
na prépria sensibilidade e nos
artistas, sobretudo nos jovens,

/‘

JEAN BOGHICI que nascen
na Roménia e é cidadio brasilei=
ro, diplomou-se em engenharia
na sua terra natal e em ciéncias
na Sorbonne. Em 1948, comecou
a interessar-se pela pintura. Che-
gou a tomar aulas de desenho
com André Lothe. No Brasil, va-
lendo-se de seus conhecimentos de
pintura, ganhou em 57 importan-
te prémio na televisio, respon-
dendo sébre a vida e a obra de
Van Gogh. Foi convidado pelo
prefeito Paulo de Tarso em 1960
para, juntamente com o critico
Ferreira Gullar, cuidar da forma-
cic do Museu de Arte Popular
de Brasilia. Um ano depois. co-
mo consequéncia natural do cha-
mamento da arte, abriu a Gile-
tia Relévo. Hoje, &sse moco, cul-
to, esclarecido e simpatico é vroe
curado por muita gente que de-
gejosa de iniciar uma colecio de
arte, encontra néle um excelente
conselheiro.

Borghici teorize

Como conceitua o marchand
de tableaux?

O marchant de tableaux o
verdadeiro marchand é nio sée
mente um intermedidrio mas, es-
sencialmente, um ponto de sinte-
se entre o artista, o critico ¢ o
comprador, os quais usam cada
um a sua argumentagio especifi-
ca. O “marchand” nfo precisa
sustentar teorias de arte, nem filo-
sofar acérca dos valdres represen-
tativos de uma nova visio do
mundo. Sua prépria condicio
psicoldgica, decorrente de sua ex-
periéncia, obriga-o a prescindir de
qualquer argumentacio ou paixio
temporariai sua visio é a wvisin
da continuidade dos movimentas
artisticos. Nas correntes em mo.
da ou fora de moda, nas expres.
sdes mais extremistas e herméti.
cas, €le procura e sente exclusiva.

mente © elo de umgo, tr:}
1;30 "L[Ol'lCOS € s1im 1‘]7,.
tais. Ndo prmsando <] ¢
da sendo qualidade,

tem ¢€OMO unica
m mercado pas
lento e qinda 1
tos pel> ,;uH co comnm:'
"marchand é o prr?}?a:
pot exceléncia, © valon‘zd,\‘
ideais de beleza e unicl :
te murdo ja uniformizadc

chand
ca() crlar u
tistas de fa

E ral “marchmd poc
tir foor da teoria’

Regonhcco que éste
marchand é um tipo ide:
W pode existir numa SO
nio soemente exigente com
bém de capacidade fin
maior que a que temos no

Quais os riscos que ¢
“marchand”?
Qualquer Iangamemo

artista desconhecido é um
o matrchand ¢ um come
que trabalha com dinl hei1
prejulzos decorrentes de u
pos1cao sem grande saida,
ser aceitos pelo verdagdeirc
chand como condxgao 1m;
divel do sucesso ja que &
pensar ndo em rentabili

curto prazo, mas em térmc
tas vézes de anos. SO pc
“marchand” um idealista :
nado pela arte ou um com
te de grande visio e de ma
ciéneia,

Acha entio que o pa
“marchand” é de extrema
tancia para a arte?

Para o publico, a arte
nha por pulos loucos ou
tos, de acérdo com a opir
cada um. Cada ruptura fo
aparente no curso da arte
ca, provoca uma fuga do
rey Aae gzlerxas nma crise d
;Zlo para’ novos artistas. .
pria evolu¢io das artes, q
olhos da histéria aparece
uma continuidade harméni
momentos de nascimento e
ta (téda obra de arte gri
tes de nascet — dizia M
cob) aparece como real rug
negacio dos valores tradici
QOs criticos acolhem ou re
©s novos movimentos, os :
teorizam e lutam pela ju
¢io das novas formas de ¢
sio, o publico indigna-se:
“marchand” teria a qu:

S &2 moda, paciente até ver

rer a literatura que envo
tes acérca das novas f
rte. Ent3o, a luta tr
considerar vencid:
lucros compensam

Das ciéncias holiﬁcas o
"Marché d'art”

Durante muitos anos a
ria Barcinsky foi conhecic
{as bonitas pecas antigas qi
punha, e pclo raffinemer
seus proprietdrios NINA e
NISLAW BARCINSKY'.
pois, 0 casal que veio para «
sil em 1940 (“Estamos :
naturalizados brasileiros, n¢
saporte ¢ no coragio”) que
ra na Suica e em Varsdvi
costumava passar longas

noradas em Paris ¢ em Rom
c1dnu mudar de metier. A
amantes da arte, colecion.
de belos objetos, remh crwm
melhor meia de servi='a
parem=se marchands d'art.
rusxasmaram se ¢ nela pet
cem até hoje. Stanislaw B:
ky que estudou ciéncias pc
ol o niversidade de Ge
quando nem podia sonhar
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